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RESUMO

Este artigo busca levantar elementos para discutir o lugar do mais precipuo elemento da
atividade jornalistica — o interesse publico — em duas importantes abordagens tedricas da area
surgidas no século XX: os estudos de newsmaking e de gatekeeping. O ponto de partida para as
reflexdes aqui assinaladas é que este elemento, fundamento da cidadania e da imprensa
democratica, enviesa as logicas de atuacdo do jornalista e o papel social do jornalismo. Dessa
forma, defende-se ser relevante que ele ocupe também espaco de destaque nos estudos e nas
discussdes relativas as teorias do Jornalismo.
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1 INTRODUCAO

A agdo seria um luxo desnecessario, uma caprichosa interferéncia com
as leis gerais do comportamento, se os homens ndo passassem de
repeticdes interminavelmente reproduziveis do mesmo modelo, todas
dotadas da mesma natureza e esséncia, tdo previsiveis quanto a
natureza e a esséncia de qualquer outra coisa. A pluralidade é a
esséncia de qualquer condicdo humana pelo fato de sermos todos os
mesmos, isto &, sem que ninguém seja exatamente igual a qualquer
pessoa que tenha existido, exista ou venha a existir. (ARENDT, 1987, p.
16).

Educar é preparar seres humanos para a vida em sociedade e para a vida
a servico da vida. No Brasil, o ensino do Jornalismo esta prestes a completar 70
anos. Ao longo desse tempo, muito mudou em relacdo aos métodos e técnicas
de ensino, muitas alteracdes também vieram em relagdo ao perfil dos docentes
e discentes da area.

Da maquina de datilografia aos computadores; das canetas B/C aos
(Phones, do giz as lousas digitais. Em meio a todas essas mudancas, uma
questdo merece especial atencdo por conta do espaco estratégico que encontra
na formagdo e, mais que isso, na atuacao desses profissionais: o legado das
teorias do Jornalismo na constru¢ao do jornalista.

De um modo geral, as abordagens construcionistas dessas teorias,
desenvolvidas no século XX, tém suas ponderagdes permeadas por um
elemento: o interesse publico. Trata-se de uma forca motriz que carrega
consigo o sentimento de alteridade.

O interesse publico tem a ver com o conceito de "acdo”, proposto por
volta de 1950, por Hannah Arendt (1987). O pressuposto arenditiano traduz a
ideia de que o "agir” humano nao constitui um fim apenas no seu agente, mas
que, ao estar articulado ao outro, esse “agir” possui um sentido ético e politico.
Para Arendt, € isso que distingue a condigao humana.

Francisco José Karam, ao discutir o interesse publico e sua articulacao

com o jornalismo, estabelece uma clara relagdo com o pensamento de Arendt:

Ao contar, lembrar, recontar, registrar, debater, polemizar, o jornalismo
ajuda a memoria coletiva e individual a tornar-se social e histérica, além
de contribuir consigo mesmo para que seja, como outras areas, memoria
da humanidade. E contribuir para que tal memoria constitua referéncia
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para a ag¢do (grifo nosso), para a opinido, para a democracia, para a
constituicdo da cidadania. (2004, p. 251-252).

Como observava Arendt, é a “acao” — valorizada também nas palavras de
Karam — que caracteriza a dimensdao humana. E o jornalismo legitima seu viés
com o interesse publico na medida em que ele redimensiona o compromisso
de cada cidaddo com o outro. Afinal, a informagdo de interesse publico é uma
das bases para que o cidaddao decida e aja politicamente no contexto
democratico e dentro das bases da cidadania.

Isto significa que a construgdo da noticia precisa ser compreendida por
seu publico e, especialmente, por quem o fazz o jornalista. Auxiliar a
problematizar e esclarecer as légicas e contradi¢des de produgdo da informacao
jornalistica — e de interesse publico — é o sentido das teorias do Jornalismo.

A grande pergunta a que as teorias do Jornalismo tentam responder é:
“por que as noticias sdo como sdao?” (TRAQUINA, 2001, 2005). Decisoes do
jornalista, rotina de trabalho, interesses mercadologicos ou politicos da
organizacdo... Cada teoria construcionista vai assinalar a resposta em uma
direcdo. Entretanto, é importante que se reflita, dentro de cada uma dessas
abordagens, o lugar do interesse publico, elemento mais precipuo do trabalho
da imprensa. Afinal, se é para ele que o jornalismo esta vocacionado, é a ele
que deve servir o legado das teorias do Jornalismo, orientando a “agao” que,
cotidianamente, o jornalista executa.

“Por que as noticias sdo como sao?”, perguntam as teorias do Jornalismo.
Tomando como base as interpretacdes sobre o jornalismo que foram sendo
desenvolvidas a partir da metade do século XX em paises ocidentais, a resposta
é clara: as noticias sdo como sdo porque estao a servico do interesse publico.
Talvez seja essa a proposi¢ao mais coerente e honrosa.

A partir dai, se resolveriam duas questfes. Primeiro, excluir-se-ia dos
estudos do Jornalismo aquilo que nao é jornalismo, tudo que ndo esta a servico
do cidadao. Segundo, encontrar-se-ia um caminho para entender as teorias do
Jornalismo como a reflexao sobre um exercicio profissional voltado unicamente
para o cidaddo e para a qualidade da vida democratica.

Mas como as teorias do Jornalismo enamoram-se do interesse publico,

forca motriz construtora da cidadania? Submetendo-se ao imperativo de um
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recorte metodoldgico, este artigo discorre sobre essa questdo especificamente
em duas abordagens: o newsmaking e o gatekeeping.

Essas duas perspectivas, de teor construcionista, encontram-se em pelo
menos dois pontos. Em primeiro lugar, ao considerar a noticla como uma
construcao a partir do real. Nesse sentido, negam a teoria do espelho, datada
do século XIX — como o fazem, alias, as teorias surgidas no Ocidente a partir do
seculo XX.

Em segundo lugar, ao negar o jornalismo como espelho, as duas
percebem a relevancia e o protagonismo do jornalista no processo de
construcao da noticia. Assim, ao legitimar o jornalista como agente, elas abrem
precedentes para que se reconheca o interesse publico — considerando dentro
do recorte que fizemos neste texto — como norte da logica profissional,
entendendo-a no sentido de “acao” arenditiana.

Entretanto, as nogbes de newsmaking e de gatekeeping avaliam com
nuances particulares como o jornalista vai observar e defender seu
compromisso profissional com o interesse publico. E desta questdo que,
partindo de um recorte da discussao produzida sobre essas teorias, e elegendo

alguns autores e estudos de cada area, tratamos a seguir.

2 LOGICAS E ROTINAS

Desenvolvidos nos Estados Unidos a partir dos anos 1950 e 1960, os
estudos do newsmaking registram suas primeiras impressdes a respeito do
jornalismo em uma época em que a imprensa norte-americana, especialmente
com o rebuli¢o trazido pela chegada da televiséo, gozava de grande prestigio.
Sua marca mais importante sao as consideracOes acerca das logicas e rotinas de
producao da noticla como determinantes para se entender porque elas sao
COMO Sao.

Na abordagem do newsmaking, pensar “por que as noticias séo como
sao” implica considerar que a producao da pauta, a selecdo das fontes e o
trabalho de apuracao, redacao e edicdo constituem elementos determinantes
do modus operandi informativo. Além dessas variaveis, fatores externos ao
ambiente jornalistico, como o tempo para se produzir a informacao, o deadline,
também interferem no processo.
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Um dos sistematizadores do newsmaking conhecido no Brasil é o tedrico
italiano Mauro Wolf. Ao referir-se a producao da area, Wolf (1994, p. 161, grifo
do autor) observa tratar-se de uma abordagem “constituida pelos estudos que
analisam a [Ogica dos processos pelos quais a comunicacdo de massa é
produzida e o tipo de organizacao do trabalho dentro da qual se afectua a
‘construcao’ das mensagens.”

Assim, é possivel dizer que o lugar do interesse publico, na perspectiva
do newsmaking, é ocupado pela propria pratica profissional e suas logicas.
Nesse sentido, o fazer jornalistico deveria ser permeado, todo seu tempo, por
uma conduta ética, levando-se em conta a relevancia publica da informacao.

Nessa abordagem, o interesse publico constituiria um valor fundamental
para as decisOes a respeito da publicacdo da noticia. Por isso, um elemento
pertinente para os estudos do newsmaking sao os critérios de noticiabilidade,
norteados por varidveis como a percepcao que o jornalista tem a respeito da
relevancia da noticia para a audiéncia. Ao falar do assunto, Wolf assinala

aspectos contraditérios que tocam essa questao:

Esses critérios referem-se ao papel que a imagem que os jornalistas
tém do publico desempenha. Trata-se de um aspecto dificil de definir,
rico de tensdes opostas. Por um lado, os jornalistas conhecem pouco
seu publico [..]. Por outro lado, a referéncia as necessidades e as
exigéncias dos destinatarios é constante e, nas préprias rotinas
produtivas estdo encarnados pressupostos implicitos acerca do
publico. (1994, p. 190-191).

Se ha algum vacilo em relacdo a caracterizacdo da audiéncia, o
jornalismo de interesse publico ndo pode titubear em relacédo a qualidade da
informacdo que é passada a seus receptores. Quem vai chamar atengao para
essa questdo é uma autora importante para as discussdes do newsmaking, a
sociéloga norte-americana Gaye Tuchman.

Tentando compreender e lancar luzes sobre a rotina de construcao da
noticia, Tuchman avalia que o jornalismo enxerga o mundo sob as lentes da sua
propria cultura profissional, de onde emergem a identidade e certa autonomia
do jornalista. Se a noticia, por um lado, € produzida dentro de uma série de
contradicOes, ela constitui, por outro, uma forma de fazer com que o cidadao

conheca melhor o mundo em que vive e participe dele:
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Dizer que a noticia é uma “estoéria” ndo é de modo algum rebaixar a
noticia, nem acusa-la de ser ficticia. Melhor, alerta-nos para o fato de
a noticia, como todos os documentos publicos, ser uma realidade
construida possuidora da sua propria validade interna. Os relatos
noticiosos, mais uma realidade seletiva do que uma realidade
sintética, como acontece na literatura, existem por si so. Eles sdo
documentos publicos que colocam um mundo a nossa frente.
(TRAQUINA, 1993, p. 262).

Muitas vezes constrangido por interesses econdmicos ou pela ideologia,
o jornalista e o jornalismo cumprem, portanto, um papel importante de fazer o
cidadao conhecedor e protagonista daquilo que lhe interessa na luta politica do
dia a dia: o interesse publico.

No Brasil, alguns autores tem dedicado especial atencdo a relacdo entre
o interesse publico e o newsmaking. Neste caso, sdo importantes algumas
questoes que José Coelho Sobrinho tem sinalizado ao falar da apuracao da

noticia e da reportagem:

[...] como deve ser publicado o fato tem ingeréncias e variaveis que
nem sempre sdo observaveis pelo leitor. E na forma dada & matéria
que o jornalista exerce o seu mais poderoso e perigoso poder: o de
manipular a informacdo. Esse poder inicia-se na pauta, isto é: na
prerrogativa do editor de filtrar as informagdes e agendar os leitores.
Esse processo tem como parametros o projeto editorial do periédico,
os interesses da empresa, os seus propdsitos como empregado e
como individuo pertencente a um grupo social e os principios éticos
profissionais. (2013, p. 151).

Em seguida, Coelho Sobrinho destaca as consequéncias da apuragdo que
possa conduzir o cidaddo a "acao” de cidadania pressuposta na abordagem

arenditiana:

O papel ideal do jornalista é apurar para publicar. Atentar para a
veracidade e importancia do fato para a sociedade. Verificar se o fato
eleito como fato jornalistico tem componentes balizados pelo
interesse publico e conexdo com as geragdes dos direitos
fundamentais do cidaddo. (2013, p. 152).

Assim como a pauta e a apuragao, o newsmaking acolhe preocupagdes
com a redacao e a edicdao do texto. Em estudo atualissimo, produzido nos anos

1980, Adelmo Genro Filho, ao tentar desvendar o que chamou de “segredo da
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piramide”, deixou claro que a estrutura da narrativa jornalistica, baseada na

piramide invertida, pode esconder armadilhas para o interesse publico:

A tese da "piramide invertida" quer ilustrar que a noticia caminha do
"mais importante" para o "menos importante". Ha algo de verdadeiro
nisso. Do ponto de vista meramente descritivo, o lead, enquanto
apreensdo sintética da singularidade ou nlcleo singular da
informacdo, encarna realmente o momento jornalistico mais
importante. (GENRO FILHO, 2012, p. 201).

Propondo uma teoria marxista do Jornalismo, adverte o autor a respeito

da construcao do relato:

O problema é que a "piramide invertida" corresponde a uma descri¢ao
formal, empirica, que nem sempre corresponde a realidade,
exatamente porque ndo capta a esséncia da questdao. Nao se trata,
necessariamente, de relatar os fatos mais importantes seguidos dos
menos importantes. Mas de um Unico fato tomado numa
singularidade decrescente, isto é com seus elementos constitutivos
organizados nessa ordem, tal como acontece com a percepcao
individual na vivéncia imediata. (GENRO FILHO, 2012, p. 205).

Nesse sentido, a propria narrativa jornalistica, tdo ensinada na formagao
profissional como valorizada na légica das redagdes, pode escamotear fatos de
interesse publico. Aprofundar a noticia, apresentar os diferentes lados de um
mesmo acontecimento, cobri-lo em sua dimensdo mais intensa ndo significam o
mesmo que eleger um fato e apresentar seus elementos em ordem decrescente
de importancia, como propde a piramide.

Em sua proposicao, Genro Filho observa que a estrutura da piramide
invertida pode constituir muito mais uma artimanha de legitimacao de um fato
selecionado pela imprensa para ser deglutido por seu publico do que uma
narrativa em que esse mesmo publico possa ter um corolario de informagdes
aprofundadas sobre os acontecimentos, que o conduza a "acao” arenditiana.

Desenvolvidos a partir de meados do século passado, os estudos do
newsmaking constituem hoje uma area importante para compreender a noticia
e seu enviesamento com o interesse publico. Em época de internet,
ciberjornalismo e redes sociais, sobram criticas sensatas sobre o poder das

tecnologias que, por si s6, implicariam — por meio de uma maior participacdo
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do publico — uma légica de construgdo da noticia mais articulada ao interesse

publico. Como alerta Adriana Barsotti:

O debate publico — fomentado nas discussdées nos cafés no século
XXVIIl em torno de artigos de jornais — cedeu lugar majoritariamente
as impressdes individuais. O euv é uma das categorias presentes na TV,
no radio, em paginas de jornais, revistas e na internet por meio da
valorizacao do testemunho como lugar de verdade. (2014, p. 30).

Nesse aspecto, € preciso que as teorias da area fiquem atentas ao que
acontece com o jornalismo. E importante que os estudos ndo percam de vista
que as noticias sempre foram e serdo construidas por pessoas, por empresas e
por ideologias, e que elas ndo sdo nem serdo produto direto do
desenvolvimento tecnoldgico. Pelo contrario, como produto humano, a noticia
obedece sempre a uma logica que envolve razao, escolhas e pressées. Por conta
de tudo isso, nem sempre o interesse publico fala mais alto, ainda que esse

publico tenha mais espago na construgdo da noticia.

3 ‘PORTEIROS’ E PROCESSOS

As bases da teoria do gatekeeping estao nos Estados Unidos dos anos
1940 e 1950. Entretanto, é a partir dos anos 1980 que a abordagem consolida-
se, tendo como principal referéncia a jornalista e pesquisadora norte-americana
Pamela Shoemaker (2001, 2011).

A origem dos estudos dos gates esta ligada a psicologia e a analise de
habitos de consumo de cidaddos norte-americanos. Nos anos 1940,
empenhado em compreender pontos dessa questdao, o psicdlogo social Kurt
Lewin terminou por criar inspiracdo para os estudos da atuacao da imprensa.

Trazida para a area do jornalismo por David White na década seguinte, a
nocao de gatekeeper — 'porteiro’ — entende a noticia como produto de um
processo de escolhas do jornalista. Tradicionalmente, a sele¢do do que é e do
gue nao é noticia tem carater subjetivo e arbitrario, sobre os quais interferem
claramente as escolhas do profissional.

A concepgao tradicional do gatekeeper acerta ao atribuir ao profissional
poder em deliberar a noticia. Assim, no que concerne ao gatekeeper, é possivel

considerar que o lugar do interesse publico € ocupado pelo protagonismo do
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jornalista na sele¢do da noticia. Nesse sentido, pensar “por que as noticias sdo
como sao” é também ponderar quem sao os jornalistas que as determinam. Nos
dias de hoje, isso significa pensar como as mudangas da profissao e do perfil
profissional tém impactado a atuagdo dos jornalistas.

Os estudos de gatekeeping desenvolvidos a partir da segunda metade
do século passado trouxeram maior abrangéncia para o conceito. As analises de
Shoemaker sobre os gates da imprensa sao, hoje em dia, um ponto-chave para
as discussdes do tema.

A autora traz novo folego para a concepgao de gatekeeper. Ela avalia que
o jornalista ndo atua sozinho. Num processo que comega no acontecimento e
val até a sua publicacdo, a noticia percorre diferentes canais, passando por
portdes que podem liberar ou ndo a sua entrada nos veiculos de informacao.

Destacando também a influéncia da audiéncia na construgdo da noticia,
Shoemaker propde que a noticia seja compreendida a partir de cinco diferentes
niveis de analise, onde estao situados os canais e os portdes de seu processo de
producdo. O jornalista, atuando em um nivel individual, seria apenas um deles.
A organizacao, além das rotinas produtivas, as instituicbes e o sistema social
serlam os outros quatro.

Ao falar de gatekeeping e nao mais em gatekeeper, Shoemaker desloca o
estudo da construcdo da noticia de um ambito individual para uma abordagem
processual que envolve o préprio fazer noticioso, além seus aspectos
empresarials e sociats.

A pesquisadora Thais Mendonca Jorge (2013), ao referir-se a questao,
estd especialmente atenta as transformacdes no trabalho e na cultura da
imprensa, bem como interessada em entender as implicagdes disso no produto
jornalistico. Reconhecendo a noticla como organismo vivo, sobre o qual o
gatekeeper ainda tem um papel privilegiado — mas onde ele ndo é o Unico

agente — a autora avalia:

Embora construcdo, feita tradicionalmente por jornalistas, o relato
noticioso ndo é um produto determinado. Deriva, antes de tudo, de
um processo historico e, ser vivente, estd sujeito ao cenario, que o
atinge diretamente, influindo sobre toda a organizacdo — como é o
caso da industria informativa; e de maneira indireta, quando ela
propria se multiplica para se transmitir através dos suportes que se
apresentam. Portanto, insisto que a noticia ndo se metamorfoseia, mas
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muda junto com os jornalistas, o ambiente e a cultura em que esta
inserida. (JORGE, 2013, p. 258).

Dessa forma, ao tratar o fazer jornalistico como algo latente e vibrante,
Jorge propbe-nos pensar a atuacao do ‘porteiro’ da noticia, em qualquer
momento da historia, como algo que lhe escapa, sempre.

No nivel de analise individual, portanto, como propde Shoemaker, o
jornalista € um grande negociador do interesse publico da noticia. Neste
processo, ele dialoga com instancias como a empresa onde trabalha, com as
instituicbes sociais que o referenciam, como os mercados e a politica, bem
como com o proprio sistema social em que vive, onde se destacam os valores
da cultura e da ideologia.

E importante observar que, ao inserir as légicas e rotinas informativas
como um nivel de analise de producdo da noticia, Shoemaker incorpora ao
gatekeeping os estudos do newsmaking. Tuchman, alias, € uma autora bastante
citada em suas obras.

Na perspectiva do gatekepping, portanto, o newsmaking é parte do
processo de constru¢do noticiosa. Embora essa acepcao ja esteja presente no
pensamento de Tuchman, ele ganha carater especifico nos estudos de
Shoemaker, o que nao o faz menor nem menos importante. Trata-se apenas de
uma nova forma de olhar.

Do ponto de vista do interesse publico, portanto, é possivel dizer que, se
para Tuchman o jornalista € um sujeito que consolida a sua identidade e
constrol sua autonomia no newsmaking, na rotina de producgdo noticiosa, para
Shoemaker, os elementos que se enfrentam na busca dessa autonomia e na
defesa do interesse publico podem ser encontrados nos niveis de analise. Se
parte deles esta na rotina (como as contradicbes, as escolhas das fontes, os
deadlines), outra parte esta no nivel do individuo (como os valores do
jornalista), da organizacao, das institui¢cbes e da sociedade.

Outro ponto que vale a pena problematizar diz respeito ao significado
do processo de gatekeeping nos dias de hoje. Ao referir-se ao gatewatching,
Axel Burns (2005) dialoga com as reflexdes trazidas por Shoemaker, destacando

um importante canal da noticia assinalado pela autora: a audiéncia.
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O autor de origem alema pondera que o jornalista ndo € mais, sozinho, o
gatekeeper da informacdo. O publico tem cada vez mais poder de determinar o
que é e o que ndo é noticia. Nesse sentido, por meio de dimensdes como a
curadoria, a légica de producao da informacdo, agora produsage, passa a
implicar novas possibilidades para a missao do jornalismo com o interesse

publico. Para Bruns, sdo os tempos do gatewatching.

[...] estes usuarios ativos podem atualmente compartilhar com outros
aquilo que observam enquanto estdo observando, através de uma
ampla gama de plataformas variando das ferramentas colaborativas
para marcar livros, passando pelos blogs pessoais e coletivos até os
sites da midia social, e de la encontrar e conectar com outros usuarios
com interesses em temas semelhantes. (BRUNS, 2005, p. 123-124).

Ao tratar da fungdo das redes sociais no ciberativismo, Magaly Prado
chama atencao para a validade do pensamento de Burns. Ela avalia que o
jornalista lida, hoje em dia, de uma nova forma, com as demandas do publico e
do cidadao.

De acordo com Prado (2015, p. 9), embora as mudancas trazidas pelas
tecnologias a atuacao do profissional ainda estejam em curso, cujo futuro ainda
é dificil prever, o certo € que “pauteiros e jornalistas incluiram em seus afazeres
cotidianos a checagem das redes, com mais afinco no Twitter e no Facebook.”

Do ponto de vista do interesse publico, no entanto, se as tecnologias
permitiram ao publico mais ferramentas para participar na constru¢do da
noticia, ha ressalvas para um cenario de puro otimismo no que diz respeito ao
conteudo. Em recente estudo sobre os jornalistas brasileiros, Roseli Figaro
(2014) apresenta um quadro preocupante.

Os resultados de uma pesquisa coordenada por Figaro, realizada junto a
profissionais de Sao Paulo, indicam que a condicao de trabalho tem se tornado
cada vez mais precaria. A autora observa que, no atual cenario brasileiro (onde
Sdo Paulo é apenas uma ’‘ponta do iceberg’), aspectos do amalgama da
profissdo, como a busca da informacdo de relevancia publica tem, na luta diaria

pela sobrevivéncia, sido tratados com menos valor.

Sdo os mais jovens que ndao conseguem planejar a vida fora do curto
prazo, vao em busca do cliente e consideram a informag¢do como um
produto. Ou seja, possuem um perfil profissional deslocado de valores
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coletivos; sdo individualistas e muito mais preocupados com o
negdcio, meio de vida. (FIGARO, 2014, p. 44).

Atuacado e formacao sao, alias, questdes diretamente articuladas. Formar-
se jornalista, assim com educar jornalistas sao duas faces de uma mesma
moeda fundida em um mesmo metal: o interesse publico. A formacao que nao
forma, inegavelmente deforma. Dai a importancia de se entender o quanto
pode ser importante preparar jornalistas para servir a democracia, inclusive em

momentos que se estudem as teorias do Jornalismo.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Os estudos do Jornalismo gestados desde o século passado — ainda que
pese aqui o destaque dado ao newsmaking e ao getekeeping — continuam a
situar a area diante de sua classica questao, ainda que enviesada pelo poder das
tecnologias e da participacao do publico: por que as noticias sdo como sao?

Assim como acontecia no século XX, colocar-se diante de perplexidades
que problematizam o jornalismo e sua teorizagdo é também pensar que o
interesse publico é base da "acdo”; do protagonismo do jornalista, das suas
logicas de atuacdo e, portanto, das reflexdes que se fazem a respeito do seu
papel social.

Se o jornalista sempre foi e continua sendo um grande ‘porteiro’ da
construcao da noticia, esta em seu poder também a defesa da imprensa que se
coloca ao lado dos cidadados e os fortalece na luta contra atos de racismo,
homofobia ou machismo, por exemplo. E isso continua valido — ou até mais
importante — em tempos de gatewatching. Afinal, ndo ha nada que desafie mais
o ser humano do que o préprio ser humano. Talvez sempre tenha residido
exatamente nisso a paixao dos jornalistas pelo jornalismo.

As lutas e conquistas da cidadania e dos direitos humanos constituem a
historia do respeito a pluralidade humana. E essa é uma responsabilidade
também do jornalismo, considerando como ponto de partida para o
entendimento desse impacto a missao mais precipua da imprensa: produzir
informacao de interesse publico.

Na historia da imprensa sempre lhe coube ser uma forca motriz de

construcao da cidadania. O interesse publico é, para o jornalismo, exatamente o
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combustivel gerador dessa forca. Quando a “ag¢do” do jornalista, na selecdo da
noticia, na sua apuracdo, redacdo ou edicdo — mesmo que eventualmente
constrangida por outros elementos — coloca-se conscientemente a favor dos
cidadaos, tem-se o melhor dos jornalismos.

Elemento fundamental da cidadania e da imprensa democratica, o
interesse publico sempre ocupou lugar de destaque nas discussdes sobre a
funcdo social da midia, sobretudo, do jornalismo. Exatamente por isso, ele
ocupa lugar de destaque nos estudos e no ensino das teorias da area. Ha
disciplinas e praticas pedagdgicas que sao naturalmente vocacionadas nesse
sentido. Teorias do Jornalismo é uma delas.

Partir das diferentes abordagens da area e, por meio de metodologias
que facam o aluno perceber que as teorias do Jornalismo tratam também do
interesse publico pode ser uma forma de potencializar o compromisso de
professores e de estudantes com o que, de fato, é e sempre foi a profissao.

Quando o objeto de estudo se torna objeto de entusiasmo,
compartilhado por alunos e professores em sala de aula, tem-se a verdadeira
educagdo. Da mesma forma, quando o objeto de trabalho do jornalista se torna
objeto de entusiasmo que potencializa a “acao” do cidadao, compartilhado por
cada individuo empenhado na luta por seus direitos, tem-se o verdadeiro
jornalismo. E trata-se de um compromisso que tem a ver com, no presente,
construir o futuro. Como alerta Arendt (1987, p. 19), “embora vivamos agora, e
talvez tenhamos que viver sempre, sob condi¢bes terrenas, sdéo somos meras

criaturas terrenas.” ¥
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