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RESUMO

O artigo sugere e propoe a discussdo de possiveis critérios
para se avaliar validade e pertinéncia para o campo jorna-
listico das propostas de produtos experimentais como pes-
quisa (de Trabalho de Conclusao de Curso - TCC) na gra-
duacdo em Jornalismo. Considera-se que o produto c%eve
estar a servico das questdes de pesquisa e pode ai opera-
cionalizar conceitos, perspectivas e demandas particulares
as formas de producao, circulacdo e consumo de produ-
tos jornalisticos. Desse modo, busca-se oferecer e debater
parametros de melhor aproveitamento das exploragoes de
estratégias, processos e formatos no planejamento e na exe-
cucao de produtos ao término da graduagio, com fins de
aprendizado e iniciacdo na pesquisa.

Palavras-chave: Pesquisa em jornalismo. Prog'eto experi-
mental de conclusao de curso. Produto jornalistico.
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teoria e pratica, que ndo raras vezes aparecia nas ‘rixas em
sala entre defensores de monografia (os pesquisadores, de
fato) e os estudantes que preferem experimentar produtos
jornalisticos. Um dos comentdrios que se ouvia ¢ de que era
‘mais facil fazer produtos, pois a pratica dispensaria uso de
teorias, leituras exaustivas, anotacdes sistematicas e outras
atividades comuns ao universo da pesquisa. De modo ru-
dimentar, faria projeto quem ndo quisesse fazer pesquisa
propriamente dita.

Cabe anotar a contradicdo, afinal, em trabalhos de con-
clusdao de curso tanto a modalidade monografica quanto a
de formulacdo de produto estdo submetidas a uma proposta
de pesquisa. O produto, nesses termos, serve a um proces-
so de descoberta, revelacdo, sistematizacao, critica, ruptura
com as “crencas’ (PEIRCE, 1877), entre outros objetivos
que podemos atribuir a qualquer tarefa minima de pesqui-
sa. Vale também, portanto, para a graduacao em jornalis-
mo. Quem escolhe fazer produto vai entdo fazer pesquisa
através de (e com) um produto.

Mas que tipo de pesquisa surge ou pode ser feita com
o planejamento e a constru¢ao de um produto jornalistico?
Existem aspectos especificos que vdo gerar procedimentos,
perguntas, buscas e movimentagdes do pesquisador, nem
sempre contemplados nas orientagdes e exposi¢oes dida-
ticas sobre textos monograficos. Uma das questdes princi-
pais é a da validade ou pertinéncia do produto proposto -
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nao ¢ qualquer proposta de produto que gera uma pesquisa
ou esta envolvida em um processo de descoberta, conheci-
mento, organizacdo tedrica e observacdo metddica da rea-
lidade. Dado o fato de que tal validade ndo é uma categoria
absoluta, torna-se pertinente debater critérios que possam
melhor orientar um produto como atividade de pesquisa
em jornalismo - e discutir que tipo de produto ¢é esse com
finalidades de descoberta e experimentacgao.

No ambito geral, vale destacar que o registro de ideias,
manifestacdes, empreendimentos, iniciativas e propostas
de comunicacdo na forma de produtos é uma marca his-
térica de acdo e organizagdo do campo jornalistico. Seria
dificil definir tal ‘lugar social’ sem citar jornais, programas
e servicos especificos. O jornalismo se (re)faz, em muito,
por meio de produtos que habitam uma cadeia de produ-
¢do, circulacdo e consumo mididtico. Uma das particulari-
dades da sociedade contemporanea, alids, ¢ o fato de que
ela habitou-se a conversar (com ela mesma) por meio dos
produtos mididticos e dos meios de comunicagdo - com
suas interacdes, em geral, diferidas no tempo e/ou no espa-
co (BRAGA; CALAZANS, 2001, p. 24).

Desse modo, ¢ justo que se investiguem as caracteristi-
cas dessa ampla conversacado social, experimentando e pro-
pondo determinados tipos de produtos jornalisticos. De
modo amplo, os trabalhos de conclusao de curso podem,
entdo, sondar, propor e melhor compreender modalidades
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de conversacdo social (entre institui¢des, publicos, setores
sociais, profissionais, campos).

Considera-se que um produto ndo reinventa por si
essa conversacdo, mas ele se projeta (e se faz) em relagdo
a outros produtos (e tipos). Um produto segue, aperfei-
¢oa, acrescenta, tensiona e aproveita caminhos e estratégias
abertos por outros produtos. O que significa respeitar a his-
toricidade das formas, relacoes e dos produtos midiaticos.

Uma proposta de livro de fotojornalismo, por exem-
plo, precisaria situar o produto em meio a produ¢des do
mesmo género (fotos de jornal, de agéncias, de revistas, de
outros livros) e a outras utilizagdes possiveis do registro fo-
tografico (como nas artes e na publicidade). Seria impre-
ciso, no minimo, desconsiderar a existéncia de produtos
fotojornalisticos de ampla circulagdo que, por diferentes e
legitimos motivos, redesenharam a concep¢ao de reporta-
gem fotografica, por exemplo, ou que alcangaram notdria
repercussao. Do mesmo modo que uma proposta de portal
generalista de noticias na internet precisaria apontar onde
exatamente se avanga caminhos em relacdo aos seus prin-
cipais antecessores, como IG, Terra, Uol, se for o caso... Um
documentdrio sobre um time de futebol da cidade tam-
bém ganha em pertinéncia na medida em que a proposta
de pesquisa ressalte ou relembre em quais aspectos o pro-
duto (jornalistico!) se aproxima ou se distancia de outras
producgdes que também oportunamente registraram lances
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futebolisticos e entraram para a historia (da produ¢do mi-
didtica). Para finalizar as ilustracdes, um jornal comunita-
rio demarca maior singularidade experimental na medida
em que sua proposta de pesquisa identifica, discute e pauta
relacdes de continuidade e de tensdo para com outros peri-
ddicos (e possibilidades) do estilo.

Os produtos propostos pautam, assim, ndo apenas
uma relacdo com o assunto abordado jornalisticamente ou
tema (o que interessa discutir), mas também com outras
producdes jornalisticas, seja por contraste, complementa-
¢do, semelhanca, diferenca, continuidade ou ruptura. Uma
tentativa, enfim, de delinear o lugar a ser desenhado pela
“fala” (BRAGA, 2000) do produto cultural e jornalistico.
E tal delineamento precisa ser debatido (o que recomenda
visitas conceituais e teoricas, além de pesquisa empirica,
certamente) em relatorio e experimentado no produto.

Uma sinalizagdo inicial para se pensar que lugar € esse
estudado ao fim da graduacao: o produto resultado de tra-
balho de conclusdo de curso em jornalismo nao é nem um
produto de mercado (tdo somente), nem um produto la-
boratorial (de alguma disciplina). O produto estd a servico
da pesquisa — ndo se esgota, portanto, em sua veiculagao,
como em geral ocorre com o mercado. Ele ultrapassa, ain-
da, limites disciplinares (de conhecimento, operacdes, tem-
po de producdo) — precisa ser mais ousado, no minimo, a
ponto de recomendar discussdo (e leitura) mais ampla.
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Nesse sentido (o de que o produto ndo se esgota na
venda em banca ou na entrega para o professor), seria ins-
tigante acompanhar em um texto de TCC quais leituras fo-
ram coletadas sobre/através do produto. O que nao se resu-
me ao usual gostei/nao gostei ou sinaliza¢do de aprovacao/
rejeicao. Uma vez que o produto estd em teste (¢ uma ten-
tativa), interessam percepcoes do universo leitor que me-
lhor elucidem sobre processos, opgoes e interesses situados
na elaboracao do produto (que também ¢ a elaboracao, em
alguma medida, de um ‘publico leitor’ para o respectivo
produto). Tais leituras podem vir de agentes envolvidos na
producdo e avaliacdo da pesquisa, como de instituicoes que
colaboram com o material ou desejariam ver circular tais
informacodes, fontes consultadas na apuracao jornalistica,
colegas de turma e de curso, professores, bancas, produto-
res culturais do mesmo contexto de circulacio...

Isso ja indica que o TCC deve contemplar, no minimo,
demandas outras (mais criativas, ousadas, relevantes) que
aquelas habitualmente atendidas pelo mercado (cristaliza-
das em nichos consumidores e tipos padrdao de informa-
¢do) e acionadas em disciplinas de um curso (mais voltadas
a determinada especialidade e competéncia da formacao
profissional em certo periodo da graduacao). Longe de tais
instancias (de mercado e curriculares) serem descartadas,
aposta-se muito mais na ideia de que é necessdria uma

triangula¢do ou uma relagao triddica (de multiplas deter-
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minacoes), se preferirmos, entre realidades de (a) mercado
(que, alids, vai além de grandes e divulgadas empresas do
setor), (b) disciplinares/de curso e (c) de pesquisa — o que
implica, entre outras coisas, investigar demandas de produ-
tos e servicos jornalisticos nem sempre contempladas satis-
fatoriamente na atual disposicdo do circuito de producio,
circulagdo e consumo cultural.

Nesse aspecto, uma sugestao ¢ a de se pensar os TCCs
atrelados ao necessario reconhecimento de demandas so-
ciais (de informac¢do) mais urgentes — o que as vezes sig-
nifica mapear tendéncias apenas sinalizadas (de producao
e consumo). E falar em demandas socialmente relevantes
para a pesquisa em jornalismo nao se traduz em tao somen-
te buscar um publico fragilizado para o produto (seja por
isolamento geografico, cultural, ou massacrado no acesso a
bens econdmicos e na falta de mobilidade politica). Afinal,
o publico ¢, em alguma medida, uma relagdo - e nao ape-
nas uma categoria socioecondmica a se atingir (de qualquer
modo).

Mas, certamente, os diversos setores fragilizados (insti-
tucionalmente) no pais que buscam a sobrevivéncia contem-
poranea suscitam tipos de relacdo e articulacdo especificos
através da midia. Assim, € justo contemplar ou reconhecer
setores (bem menos restritos do que por vezes se imagina)
excluidos da vida digna nas cidades; estigmatizados por es-
tilos/opgdes/preferéncia/condi¢des; subjugados na capaci-
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dade critica e de criacdo; desafiados em sua diversidade/
diferenca cultural; restringidos ou desestimulados na sua
condicao de jovem, crianca, mulher, negro, trabalhador,
estudante, idoso; sutilmente oprimidos por determinada
proposta estética ou moda mididtica; e demais agredidos
cotidianamente na sua dimensao ludica, politica, humana e
afetiva, para ficar em poucos exemplos. Isso é notoriamente
diferente de fazer assistencialismo ou ‘bom mocismo’ por
meio de ‘pesquisa. Tanto é que varios desses setores — ou o
que melhor, poderiamos chamar de fluxos de mudanca ou
de minorias (PAIVA; BARBALHO, 2005) — também leem
jornal, assistem a T'V, vao ao cinema, folheiam revistas, ou-
vem radio, tentam se informar ou pertencem, de alguma
maneira, ao universo consumidor de midia.

Em sintese, as consideracdes salientadas até aqui
orientam para uma localizacao especifica do produto expe-
rimental entre as produgdes jornalisticas (com relacdes de
aproveitamento e também de tensdo) e para o reconheci-
mento e exploracao de demandas precisas. Demanda aqui
nao se confunde com publico-alvo, vale lembrar, uma vez
que existem demandas da ordem da produ¢do, como novos
formatos, linguagens estilizadas, tematizagdes necessdrias
em materiais jornalisticos, estratégias de organiza¢do. Em
algumas situacdes, o ganho do projeto esta em saber explo-
rar ou, a0 menos, discutir formas de exibicdo e distribuicao
para um produto audiovisual jornalistico (independente/
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universitario), por exemplo — o que nao deixa de ser uma
demanda relevante do segmento (formas e viabilidade de
circulacao).

Elaborar a proposta de TCC representa, em grande
medida, o esfor¢o de detalhar onde o proposto produto se
situa no campo jornalistico - relacdo com outros produtos,
na “zona concorrencial” (VERON, 2004); relacio com insti-
tuicoes da sociedade (ONGs, associagdes, empresas, poder
publico, articulagdes da sociedade civil organizada, esco-
las, faculdades...); relagdes com o mundo leitor na captura
e producio de “coletivos” (Idem). E no campo académico?
A pesquisa situa-se ao lado de quais outras producoes (pela
proximidade de questdes, metodologias, objetivos, desen-
volvimento)?

Para fins de orientagdo, portanto, sobre validade de
produtos como pesquisa de gradua¢do em jornalismo, su-
gere-se levantar inicialmente algumas questoes: o produto
estd a servico de quais questdes, conceitos, saberes, teorias,
perspectivas? De que modo e qual tipo de conversacdo se
pretende estabelecer a partir e através do produto propos-
to? Em que sentido o produto proposto reinventa, questio-
na ou aperfeicoa o que € praticado no mercado jornalistico?
Onde ele se enquadra (em projecao) na cadeia de produtos
mididticos e jornalisticos? Em que medida a proposta de
produto congrega saberes de multiplas disciplinas do cur-
so (aciona saberes prévios)? No que o produto proposto se
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diferencia de trabalhos especificos de disciplinas curricu-
lares? Quais as chances de ele, realmente, ‘sair da gaveta’?
Que demandas regionais se pretendem atender com o pro-
duto? Qual sua pertinéncia para o campo jornalistico?

A ultima questdo remete a se pensar uma espécie de
pertinéncia multifacetada, ou uma relevancia multipla do
produto pesquisado para o publico geral consumidor (tam-
bém em potencial) de midia; para setores especificos da
sociedade (escolhidos pela pesquisa) que se articulam a
partir e dependem da informacao jornalistica proposta;
para os profissionais do jornalismo e suas entidades repre-
sentativas (um retorno ainda pouco explorado, vale ano-
tar); e também para o préprio repertorio de pesquisas em
jornalismo. Nesse ultimo caso, acredita-se que um produto
experimental ousado e bem planejado possa render contri-
buicdes para a discussao de metodologias de pesquisa mais
proximas do jornalismo (e das particularidades do campo),
justamente frente aos “Dilemas da pesquisa no jornalismo
contemporaneo’, como intitula Gadini (2005), que vao da
“abrangéncia midiatica a auséncia de métodos especificos
de investigacdo”. Para o professor e pesquisador,

[...] ndo restam duvidas de que, para quem bus-
ca melhor compreender o campo onde deve atuar
profissionalmente, a possibilidade de contribui¢do
poderia ser bem maior, caso as orientagdes con-
ceituais e metodoldgicas tivessem como ponto de
partida ndo apenas o objeto de andlise ou estudo,
mas, fundamentalmente, os modos de entender/
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explicar e, pois, repensar as relagdes de mercado,
demandas sociais de produgéo jornalistica, forma-
tos de produtos, servicos e afins (GADINI, 2005, p.
183-184).

Desse dilema, continua o pesquisador, resulta a pré-
pria dificuldade nas escolas de jornalismo “de se fazer com
que os alunos tenham presente que as especificidades da
producao jornalistica demandam, por si s6, a busca de es-
tratégias metodologicas que estdo associadas bem mais aos
conceitos do campo do que a eventuais importacdes de
modelos aparentemente faceis e de suposta simploria apli-
cacdo” (GADINI, 2005, p. 184), o que, como bem discute o
autor, nao significa o abandono da interdisciplinaridade.

Seria possivel ainda levantar outros atores e aspectos
que fazem o campo jornalistico e recomendariam discus-
sOes pormenorizadas a respeito da relevancia do produto
experimental. Por questdes de finalidade deste artigo, no
entanto, aproveita-se a discussdo do autor para propor que
também se pode avaliar a validade de um produto que pes-
quisa com base em sua pertinéncia para repensar e discutir
conceitos do jornalismo. Nessa linha, um TCC vai opera-
cionalizar certos conceitos (poucos, mas precisos, espera-
se) na elaboracdo de um produto, seja ele em radio, TV, In-
ternet, livro-reportagem ou jornal impresso, entre outros.
Espera-se, até mesmo por questdes de ordem pratica e de
cronograma, que o quadro conceitual seja de alta pertinén-
cia ao campo jornalistico — ou seja, o projeto se apropria de
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‘valores’ centrais do campo que possam ser discutidos e re-
vertidos em um material/produto. A elabora¢do de um pro-
duto na forma de pesquisa passa, entdo, pela referenciacao
e discussao de um eixo tedrico que (des)envolva conceitos
como apurac¢do jornalistica, entrevista, técnicas de reporta-
gem, reportagem, atualidade, periodicidade, edi¢do, publi-
co, vinculo ou contrato de leitura, noticia, acontecimento,
pauta, rotinas produtivas, fontes de informacao, entre ou-
tros aspectos vitais a atividade (e a pesquisa) jornalistica.

O produto de TCC pode ser entendido como um pro-
cesso de exploracdao das questdes de pesquisa. E o desen-
volvimento teodrico e o planejamento trabalham a conca-
tenagdo de um “lugar de fala” na sociedade. Ao contrario
do que muito se encontra em textos iniciais de projetos de
pesquisa de graduacdo, o objetivo da pesquisa ndo se re-
sume a produzir o produto, mas a producdo do produto
deve servir para atingir determinados objetivos (gerais e
especificos). Um produto que/de pesquisa se faz sustentado
em parametros, critérios e opcdes. Sua elaboracao envolve
técnicas especificas do jornalismo, que, por sua vez, con-
gregam um saber. E tais aspectos (ao contrario de um sim-
ples produto de mercado) precisam ser descritos, relatados,
estudados, referenciados, colocados em debate num esfor-
¢o de compreensdo. Nesses termos, o relatério que costuma
acompanhar ao final o produto é um mapa dos critérios
para confec¢do do material jornalistico.
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Percebe-se que fazer um produto ao final da gradua-
¢do como atividade de pesquisa é (ou a0 menos pode ser...)
muito diferente de uma prestacgdo de servico. Como discute
Luna (1996, p. 26), prestacdo de servico e pesquisa sdo esfor-
¢os qualitativamente diferentes, uma vez que “tém objetivos
e interlocutores diferentes, que desempenham func¢des di-
ferentes no processo de desenvolvimento do conhecimen-
to”. Uma das caracteristicas que o autor ressalta das presta-
¢Oes de servico com cara de pesquisa é o mascaramento ou
a invisibilidade dos processos de producdo, bastando-se o
relato da “queixa” e a solu¢do do problema. E qual néo seria
nossa surpresa ao lembrarmos de quantas leituras de TCCs
e textos de qualificacdo em graduacdo ndo nos deixaram
essa impressao ao negar quaisquer explicagdes e discus-
soes dos processos produtivos, de elaboracdo e formatacao
do produto/solucdo aos pares da drea... Sintoma disso sao
estruturas textuais que praticamente se repetem em proje-
tos de pesquisa, fazendo o mesmo percurso a respeito de
generalidades sobre o “meio de comunica¢do” (no sentido
mais estrito) escolhido e entdo reduzindo o que seria uma
reflexdo sobre o produto propriamente dito a uma ‘segunda
parte’ (também conhecida como ‘parte pratica’) meramente
descritiva de detalhes técnicos e instrumentais do produto.
Acredita-se que tais semelhangas entre projetos nao sejam
exatamente produtivas para a ja citada pertinéncia para o

campo de pesquisa em jornalismo, uma vez que perdem
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de vista singularidades de processos, estratégias, articula-
¢oes, formatos e potencialidades que podem ser pautadas
em trabalhos de conclusado de curso.

Mais complexo que uma solu¢do para um problema em-
pirico imediato (e por isso mais pertinente cientificamente),
o produto experimental funciona como ponto de encontro
das questdes, técnicas, hipoteses de trabalho, das relacoes
com o publico, de demandas, sondagens, rotinas especificas,
tecnologias, de varidveis e logicas de mercado, interesses,
conceitos, metodologias e de perspectivas teoricas. Deve-se,
ainda, ser possivel ler no produto final o planejamento ela-
borado e as previsdes sistematizadas na forma de texto de
qualificagdo (o projeto de pesquisa propriamente dito). O
trabalhar da pesquisa precisa estar, assim, refletido no pro-
duto — onde vao estar concentradas as diversas movimenta-
¢oes do(s) pesquisador(es) ao longo do TCC. Outra marca
diferencial, enfim, de tal tipo de producao académica.

O produto é um campo de cruzamentos bem mais po-
1émico do que a simples relacdo entre inten¢des do autor,
defini¢cdo do suporte e escolha do publico-alvo. Para fins de
orientagdo, vale novamente, portanto, lancar perguntas as
propostas de pesquisa que nos chegam: que arranjo e quais
combinacdes sdo propostas para os elementos (principais
e secunddrios) constituintes do produto — como vai se dar
sua composicdo? O que marca e orienta as rotinas produ-
tivas da proposta (de atuagdo) jornalistica em jogo? Com
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qual especificidade o produto fala da/na cidade ou do/no
contexto regional e nacional - e qual a margem para origi-
nalidade e criacao?

O planejamento de um produto de pesquisa anuncia
suas condicoes de producdo, circulagdo, uso, consumo e de
possiveis retornos, pode-se arriscar dizer. Nesse sentido,
no lugar de amontoados de generalizagdes sobre a midia e
de dados técnicos sobre o produto (cor das fontes, medidas
das paginas, tipos de equipamento utilizados — como se,
por si, resolvessem um delineamento editorial) ¢ bem mais
desejavel para uma producdo a servico da pesquisa: a dis-
cussao, o detalhamento e a fundamentacdo das operacdes
realizadas para se chegar a formatacgdo final do produto;
uma reflexdo sobre como os procedimentos de fabricacao
do produto controlam (ou tentaram controlar) o tempo —
outro valor fundante do jornalismo, mas que parece esque-
cido em pesquisas de modalidade experimental. Ai valeria
comentar prazos e demais pressdes; a identificacao de limi-
tacdes do produto final, em diversos matizes (preocupacio
pertinente frente aos ndo raros textos de louvagdo ou de
discurso publicitario sobre a proposta); e o reconhecimen-
to e a justificativa de técnicas e recursos empregados; um
relato sobre competéncias e habilidades solicitadas ao au-
tor pelo produto que pesquisa.

Af estaria outro critério para se pesarem validades e
pertinéncias das propostas de pesquisa através da explo-
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ragdo de um produto. Ha que se saber quais competéncias
profissionais a referida proposta (editorial, audiovisual,
eletronica...) solicita ao autor/proponente/estudante e o
que existe, ai, de experimental. Quais competéncias (jor-
nalisticas) foram ou serdo exploradas para a confeccao do
produto? Quais requisitos (de dominio técnico, instrumen-
tal e organizacional, mas também de repertdrios culturais
e de conhecimento) sdo colocados pelo produto proposto
ao formando em jornalismo? Em suma, poderia funcionar
também como critério para avaliar relevancia de propos-
tas a capacidade de mobilizarem-se saberes através de um
produto (tanto no que tange aos aspectos produtivos quan-
to aquilo que o material jornalistico efetivamente tematiza,
pauta, discute, divulga, evidencia).

Outra breve consideracdo na tentativa de se discutir
até onde o produto funciona mais como pesquisa do que
como resposta rapida a um problema cotidiano diz respei-
to a capacidade de se trabalhar o produto como resultado
de um processo. Isto €, o produto experimental esta sujeito
a modificacdes ao longo da pesquisa — o autor repensa o
produto durante o processo de fabrica¢do. Até que ponto o
relatério final que acompanha o produto permite a banca
examinadora visualizar esse repensar ou essa reelaboracao
reflexiva dos materiais ¢ uma questdao que serviria também
como critério de avaliacdo. A importancia desse fator esta

em se revelarem os procedimentos tentativos a partir dos
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quais um produto é planejado e desenvolvido - o erro e
a parte que ‘ndo funcionou’ interessam para a pesquisa (e
para o conhecimento publico) e sdo dignos de nota.

Ainda pensando em situacdo de banca final, as con-
sideragoes até aqui feitas levam a ponderar, como breve e
ultima lembranga, que o produto experimental possui uma
sustentacdo relativa sem o relatério monogréfico. Isto é,
o produto final precisa apresentar viabilidade e coeréncia
editorial até mesmo para os nao-leitores do relato de pes-
quisa. Um video de TCC deve dispensar notas de rodapé
a audiéncia, pode-se imaginar, por exemplo. No entanto, é
no confronto com o relato monografico que o produto ad-
quire o status propriamente dito de objeto de reflexdo cien-
tifica, disposto a revelar fendmenos e aspectos da realidade
mididtica contemporanea.

As duas leituras (acompanhada e isolada do texto de
embasamento) sao necessdrias e complementares — apenas
para afastar o mal-entendido de que ‘se tem validade no
mercado, vale como pesquisa. O relato cientifico amplia
leituras, aperfeicoa e direciona o debate (publico) sobre o
experimento realizado.

Em resumo, buscou-se aqui afastar alguns pensamen-
tos aprioristicos sobre fazer pesquisa na graduacao a partir
da proposta de discussao de possiveis critérios e parametros
para se avaliar a validade das propostas de produtos expe-
rimentais. A simples inexisténcia de certo tipo de produto
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no mercado nao justifica, por si, a proposta experimental.
Assim como voltar-se a um publico setorizado ndo garan-
te necessariamente um projeto experimental. Diante desse
quadro, ¢ legitimo e eficaz para a formacao em jornalismo
o debate propositivo de parametros que melhor orientem e
qualifiquem as produg¢des académicas de TCC.

Notorio que essas breves discussdes partem de angus-
tias de processos de orientacdo de pesquisa na graduacao
voltadas ao planejamento e a execugdo de produtos. Algu-
mas delas ficam visiveis em estruturas textuais e outras estdo
no escopo das manobras e dificuldades de encaminhamen-
to pedagogico dos trabalhos. Nao foi possivel, nem propos-
ta deste artigo, abordar outras relevantes discussoes, como,
por exemplo, sobre em que medida os formatos de produto
mais frequentes (livro-reportagem, video-documentdrio,
programa de radio, site, jornal direcionado, revista seg-
mentada) sdo os mais condizentes com atuais demandas de
producao, circulagdo e consumo no variado circuito jorna-
listico.

Mas, por fim, o que se pode aqui anotar como angustia
principal ou geradora de tais consideragdes é a percepcao
(parcial, é claro) de que algumas discussodes caras ao campo
jornalistico sistematicamente ficam a margem ou sdo rele-
gadas a segundo plano quando se trata de produto experi-
mental. Pauta, linha editorial, género jornalistico, critérios
para edicdo e interesse publico estariam entre procedimen-
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tos e conceitos que valeria pesquisar através de produtos
experimentais. Paradoxalmente, tais conceitos e valores ba-
silares para a atividade e pesquisa do jornalismo aparecem
nao raras vezes escanteados’ ou jogados para uma regidao
de sombra em propostas de pesquisa. O que esta longe de
ser um problema exclusivo de alunos ou mesmo dos cursos
de graduacao, sabe-se.

Diante disso é que se procurou compartilhar algumas
angustias do processo de pesquisa em graduagdo, com a
finalidade de sugerir e debater critérios que melhor orien-
tem em direcdo a uma modalidade legitima (e especifica!)
de se fazer pesquisa de graduacdo em jornalismo, que ¢ a
de explorar através da proposta de um produto as limita-
¢Oes, contradicdes e possibilidades de producédo e atuacao
jornalistica.
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