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RESUMO

O trabalho destaca a importancia da extensao universitaria
no didlogo e apoio a manifesta¢des populares e movimen-
tos sociais locais, através do Projeto Agéncia de Jornalismo,
mantido pelo curso de Jornalismo da Universidade Estadu-
al de Ponta Grossa (UEPQG). As atividades realizadas atra-
vés do referido projeto tém fomentado a integracdo entre
estudantes, professores envolvidos e sociedade civil.
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“A prdtica da extensdo é uma agées que marca e legiti-
ma a inser¢do da universidade publica brasileira no cotidia-
no de uma parcela da populagdo historicamente excluida das
condigoes de acesso a cidadania” (Luiz Naue)
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Introducao

ojeto de extensao Agéncia de Jornalismo,

esenvolvido no Departamento de Comunica-

¢ao da Universidade Estadual de Ponta Grossa

(UEPG), visa integrar setores da comunidade universitaria

e da sociedade civil organizada com o Curso de Jornalismo,

a partir de atividades de producao em midia, com énfase

no apoio a organizagdes sem fins lucrativos e movimentos

sociais, que ndo dispdem de estrutura para divulgar suas
acoes.

Criada no segundo semestre de 2003, a Agéncia de
Jornalismo atende algumas (dentre um numero cada vez
mais) demandas de informacgdo e produgao jornalistica da
comunidade interna e externa da Universidade. Ao longo
de sua atuagdo, a Agéncia ja desenvolveu uma série de par-
cerias com a sociedade civil e com os cursos e setores da
UEPG, atendendo solicitacoes para cobertura de eventos,
producao jornalistica (videos, jornais, sites, folder, cartaz,
dentre outros produtos), auxilio na organizagdo de eventos
e suporte para produgdes cientificas.

Nos ultimos trés anos, tais demandas se intensifica-
ram, exigindo uma atua¢do mais sistematica do projeto no
atendimento as mais variadas acoes, realizando trabalhos
de carater jornalistico de forma voluntaria e sem qualquer
finalidade lucrativa. No presente trabalho, serdo destaca-
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das as atividades realizadas pela Agéncia, em parceria com
diversos setores da sociedade. Em seu aspecto estrutural,
0 projeto conta com apoio da Pro-Reitoria de Extensdo
(PROEX) da UEPG, através da concessio de um bolsista
no convénio com a Funda¢do Araucaria do Estado do Pa-
rana.

O projeto Agéncia de Jornalismo visa oportunizar a
pratica jornalistica através da extensdo. Com ac¢des de in-
ser¢do comunitdria e producdo académica, busca-se con-
tribuir para a formacao profissional dos(as) estudantes, em
uma perspectiva voltada a defesa da qualidade da producéao
jornalistica e a0 comprometimento com a defesa da cida-

dania.

O lugar da producao laboratorial
na formacao em Jornalismo

Oportuno lembrar que o processo de formacao profis-
sional em Jornalismo, ao longo destes ultimos anos (1990),
registra esforcos de fortalecimento de ag¢des extensionis-
tas em Curso de Jornalismo, seja em institui¢do publica ou
privada, basicamente em torno de duas preocupacgdes que
apontam para um mesmo eixo de atuagao.

Por um lado, estd o desafio de apostar em projetos que
integram os estudantes ao meio profissional, com énfase
em demandas sociais de midia, buscando ampliar lagos de
envolvimento com setores da sociedade civil organizada
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que poderia contribuir para com a formacao profissional
em Jornalismo, na medida em que tais a¢des universitarias
nao precisariam ficar reféns ou mesmo dependentes de re-
lagdes de mercado (norteadas, habitualmente, pela logica
da eficacia do lucro e da rentabilidade economica).

Em outro aspecto, a mesma estratégia de aposta visa
complementar a formacdo universitdria em Jornalismo,
buscando inserir os futuros profissionais em agdes so-
ciais que envolvem processos de producdo editorial. Deste
modo, resolve o dilema de estagio profissional que, sempre
que ndo fica regulamentado, acaba por provocar a reducédo
de postos de trabalhos em sintonia com uma espécie de
‘exploracao’ antecipada de mao-de-obra profissional, pou-
cas vezes reconhecida por seu valor comercial sob alegacao
de que tais estudantes estariam “aprendendo” pelo aval de
empresas de midia.

E, também, no mesmo sentido, embora nao exclusiva-
mente, que a proposta de Diretrizes Nacionais Curriculares
em Jornalismo - atualmente em tramitacdo no Conselho
Nacional de Educacao (CNE): - situa o problema do esta-
gio profissionalizante na drea. Isso porque, na medida em
que empresas regionais onde se situam as escolas de Jorna-
lismo podem néao dar conta de acdes em parceria, deixando
sob responsabilidade das préprias Instituicoes a tarefa de
encontrar espaco (ou criar), a partir da identificacdo de de-

> Outras informagdes sobre o projeto das Diretrizes Curriculares aos Cursos de Jornalismo
podem ser verificadas no site da Fenaj. http://www.fenaj.org.br/materia.php?id=3184
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mandas sociais, a ser exploradas nas diferentes regides de
abrangéncia e agao das respectivas escolas.

A proposta de Diretrizes em Jornalismo, portanto, vem
ao encontro de iniciativas — como é o caso da Agéncia de
Jornalismo da UEPG - que apostam em ag¢des de parceria
com setores da sociedade civil, possibilitando assim que os
proprios estudantes envolvidos possam se aproximar mais
concretamente das diferentes situagdes da comunicagdo e
particularmente de eventuais demandas por produtos, ser-
vicos ou espacgos de producdo jornalistica.

Alias, vale aqui lembrar que, hd alguns anos, a propria
Federagao Nacional de Jornalistas (FENA]J) mantém, entre
suas estratégias de acdo junto aos cursos de Jornalismo, um
Programa de Qualidade da Formagdo em Jornalismo e o
Programa Nacional de Estdgio Académico em Jornalismo-.
As duas referidas propostas tém apoio do Forum Nacional
de Professores de Jornalismo (FNPJ). Propostas estas que
em muito se aproximam do atual projeto em pauta de Dire-
trizes Curriculares no Ensino de Jornalismor e, neste caso,
também dialoga com a estratégia extensionista que carac-
teriza o Projeto Agéncia de Jornalismo da UEPG.

¢ Confira propostas da Federa¢ao Nacional dos Jornalistas sobre o assunto no link http://
www.fenaj.org.br/educ.php

’Considerada uma reivindicagao histérica de professores e dirigentes sindicais do Jornalis-
mo em nivel nacional, a proposta de Diretrizes Curriculares ao Ensino de Jornalismo visa
fortalecer as especificidades da profissao, conforme projeto que no final de 2010 tramita
junto ao Conselho Nacional de Educagao (CNE).
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Producao jornalistica através da extensao

As atividades da Agéncia de Jornalismo envolvem alu-
nos e professores do curso, propiciando a troca de informa-
¢Oes e o aperfeicoamento da formacdo profissional em di-
ferentes areas. A Agéncia prevé a prestacao de servigos nas
areas de assessoria de comunicagdo e producao jornalistica
em diversos formatos (dudio, video, on line ou impresso).

As solicitacdes enviadas a Agéncia sdo analisadas e
distribuidas nas equipes de trabalho, sendo realizadas de
forma gratuita, preservando o cardter publico da institui-
¢do. O projeto envolve académicos(as) de todas as séries
do curso e contempla professores que atuam em diferentes
areas, oportunizando o contato com praticas e experiéncias
do jornalismo.

Com esta iniciativa, o curso de Jornalismo busca expe-
rimentar atividades praticas em comunicacdo, tendo como
parametro as demandas de informagao de diferentes seto-
res da comunidade, em especial, no caso em questdo, as
acoes do curso de Jornalismo em parceria com setores da
sociedade civil.

As agdes do Projeto sdo realizadas de acordo com as
demandas sociais (e, em alguns casos, de setores da Uni-
versidade) mediadas por estudantes e professores, que par-
ticipam da Agéncia de Jornalismo. Paralelamente a intera-
¢do com a sociedade civil, o projeto possibilita exercicios
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laboratoriais académicos, na medida em que as atividades
demandam produgdes jornalisticas (ou de midia).

O atendimento a comunidade interna da UEPG tam-
bém se configura como um importante espaco de atua-
¢do do projeto. Considerando apenas os ultimos trés anos
(2007-2009), foram realizadas principalmente atividades
de organizacido de eventos, incluindo elaboracao da arte,
producdo de sites e anais, cobertura de eventos, com desta-
que para a Semana de Estudos em Comunicag¢do da UEPG,
Semindrio de Inverno de Jornalismo UEPG, X Conferéncia
Brasileira de Folkcomunicagdo, Encontro Paranaense de Pes-
quisa em Jornalismo, I1I Encontro Paranaense de Rdadios Co-
munitdrias, Ciclo de Estudos em Linguagem (Letras UEPG),
dentre alguns eventos e iniciativas.

Outras parcerias internas (no dmbito da Universida-
de) importantes dizem respeito a Incubadora de Empreen-
dimentos Solidarios (IESOL), video para a Biblioteca Cen-
tral, documentdrio do Fenata (PROEX), diagramacao do
Jornal da UATI (Universidade Aberta da Terceira Idade),
além de varias edicoes da Revista Internacional de Folkco-
municagdo, publicacdo cientifica com periodicidade se-
mestral produzida pela Agéncia em parceria com a Catedra
UNESCO de Comunicac¢ao no Brasil e a Rede Brasileira de
Pesquisadores em Folkcomunicacaor.

A principal dindmica (metodoldgica) utilizada na

8 A Rede de Estudos e Pesquisas Folkcom pode ser acessada pelo site http://www.rede-
folkcom.org/
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Agéncia de Jornalismo decorre da identificagdo de deman-
das, ou procura, por parte de setores da sociedade civil or-
ganizada, que solicitam apoio para alguma atividade, ini-
ciativa ou a¢do, na maioria das vezes para divulgar e dar
visibilidade a seus respectivos trabalhos. A partir de pedi-
dos encaminhados por representantes de entidades e mo-
vimentos sociais, as atividades sdo avaliadas pelo grupo
gestor da Agéncia e, em seguida, estudantes de Jornalismo
desenvolvem tais agdes, sob orientacao de professores do
Curso.

Para os estudantes, assessorar organizagdes nao gover-
namentais (mesmo que muitas vezes de forma esporadica)
possibilita uma maior interacdo com necessidades sociais
de midia, tendo por base a importancia de planejar e execu-
tar servicos ou produtos jornalisticos. Nesse sentido, ha um
aprendizado e resultado de propostas importantes no &mbito
regional que vao além do ensino dentro de sala de aula.

Por se caracterizar como extensdo universitaria, que
¢ a interlocucdo entre academia e comunidade, a extensdo
faz com que o estudante se integre com o espago em que
vive, desenvolvendo atividades sociais, culturais que cola-
boram com a populacio deste local. Nesse sentido, “trata-
se de um relacionamento entre teoria e pratica’, em que o
conhecimento se estende para fora da sala de aula e é re-
produzido no meio social, o que permite a aprendizagem
por meio da aplicacdo. (SILVA, 1996 apud ARAUJO; CASI-
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MIRO, s/a). A extensdo universitaria revela-se como uma
obrigatoriedade constitucional disposta no artigo 207, da
Constituicao Brasileira. Declara que “as universidades go-
zam de autonomia didatico-cientifica, administrativa e da
gestdo financeira e patrimonial e obedecerao ao principio
da indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo”
(ARAUJO; CASIMIRO, s/a)

No caso da Agéncia de Jornalismo, as atividades sdo,
em geral, produ¢des mididticas realizadas por alunos do
curso (estagidrios e bolsistas) para os movimentos sociais
da cidade sem fins lucrativos, que ndo tem recursos para
bancar uma assessoria midiatica. Mas além dessa assessoria
promovida pela agéncia, hd o papel organico do Projeto, em
que participantes e voluntdrios se organizam para desenvol-
ver eventos para tais entidades, além do que ja é produzido
como padrio - texto, releases, audiovisual e fotografias.

Contribuicdes sociais nas atividades
de extensao

O projeto, em certos aspectos, opera como espago de
intervencao técnica de producio editorial, na medida em
que realiza atividades jornalisticas em midia impressa, ele-
tronica ou digital, tais como a produ¢ado de jornais, cartazes,
folder, vinheta ou documentario radiofonico, sites, dentre
outros formatos em suportes variados, a partir de solicita-
¢Oes de setores comunitarios.
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Na mesma dinamica de valorizacio das iniciati-
vas envolvendo a sociedade civil de Ponta Grossa, desde
fevereiro/2010, o Projeto Agéncia de Jornalismo UEPG ja
apoiou acdes como o Movimento de Combate a Corrup¢ao
Eleitoral (MCCE/Comité PG), auxiliou na organiza¢ao do
I° Férum de Representagdo e Legitimidade Politica dos Cam-
pos Gerais, Ato Publico em Defesa da Transparéncia Politica
e contra os ‘diarios secretos’ na Assembleia Legislativa PR
(realizado em 31/03/10), manifestacdo de um ano sem di-
ploma no Jornalismo Brasileiro (17/06/10), além do apoio
ao Plebiscito pelo Limite da Propriedade da Terra (Forum
Reforma Agraria, realizado entre os dias 1° e 7/09/10), den-
tre outras acdes, sempre focadas no interesse publico e co-
letivo de Ponta Grossa, Regido e Brasil.

Produc¢des da Agéncia de Jornalismo em 2008

Suporte Video | Audio leﬁg/ (-:r:r);tagzls Evento
Jornal Monteiro Lobato X X

Assessoria Grupo

Fauna X X X X
Assessoria Encontro

Regional de Atualida- X X

des Florestais e da

Madeira

Jornal IPC X

Prémio Adelmo Genro

Filho X X
Il Encontro Paranaen-

se de Radios X X X
Revista

Folkcomunicacgéo X X
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Em 2008 as produgdes da Agéncia de Jornalismo fi-
guraram desde suportes impressos até os eletronicos, com
a existéncia e manuten¢do em rede até hoje9. Algumas das
acoes desenvolvidas em parceria com entidades locais fo-
ram o Jornal do Monteiro, com edicao bimestral para o
Conjunto Residencial Monteiro Lobato, de Ponta Grossa
— duas edi¢des concluidas; assessoria do Grupo Fauna -
producao de blog/site e material de divulgacdo da ONG;
assessoria a0 Encontro Regional de Atualidades Florestais
e da Madeira, com producdo de informativo; producao do
Jornal IPC (Instituto Cidadania, de Ponta grossa), duas
edi¢des concluidas. Houve também a elaboracdo de mate-
rial de divulgacdo como no caso do folder do III Prémio
Adelmo Genro Filho de Pesquisa em Jornalismo (SBPJor,
2008); cartaz, folder e organizacao do II Encontro Parana-
ense de Radios Comunitarias, evento que resultou na cria-
¢do da Federacdo Paranaense de Emissoras Comunitarias
(FEMARCOM-PR), na UEPG, em agosto de 2008. Outra
iniciativa do Projeto é a formatagdo do novo site da Revis-
ta Internacional de Folkcomunicacio, periédico mantido
pela Rede de Pesquisadores em Folkcomunicagdo e Cate-

? A escolha do periodo a partir de 2008 tem a justificativa do tempo viavel para um breve
texto descritivo de uma experiéncia extensionista, mas também coincide com a criagao de
estrutura operacional (como cdmera de video, ilha de edicdo e outros suportes técnicos)
viabilizados a partir da execugdo do projeto de “Reestruturagdo Laboratorial do Curso de
Jornalismo da UEPG”, financiado pela Secretaria de Estado de Ciéncia e Tecnologia através
da Unidade do Fundo Gestor do Governo PR, sob coordenagio técnica de Sérgio Gadini.
Foi o referido projeto que impulsionou a realizagao de inimeras atividades atualmente em
andamento na UEPG a partir dos laboratérios de ensino, em parceria com grupos de pes-
quisa e extensao no Curso de Jornalismo.
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dra Unesco de Comunica¢do no Brasil (www.revistas.uepg.
br), além da producdo da Revista Internacional de Folkco-
municagdo (www.revistas.uepg.br), edi¢des de julho/2008
e dezembro/2008.

Produc¢odes da Agéncia de Jornalismo em 2009

i , Bl o g /| Textos/
Suporte Video | Audio . Evento
Site Cartazes
Sociedade
Afro-Brasileira Cacique X X
Pena Branca
ONG Vocé Consegue X X X X
MCCE Mov Ficha
Limpa X X
Coleta de Sangue
Hemepar X X
Dia Mundial sem Carro
(23 set em PG) X X X
| Conferéncia Livre de
Comunicacgéo PG X X X
Revista Folkcom (Rede
e Catedra UNESCO X
Com BR)
Movimento do Trans-
porte Publico em PG X X X

Em 2009, a Agéncia de Jornalismo em parceria com
entidades e movimentos sociais produziu material de di-
vulgacdo do evento alusivo ao dia da Aboli¢do da Escra-
vatura, organizado pela Sociedade Afro-Brasileira Cacique
Pena Branca (SACPB) de Ponta Grossa; realizacao de asses-
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soria de midia para a ONG Vocé Consegue, em campanha
de doagao de medula 6ssea. A Agéncia de Jornalismo tam-
bém foi responsavel pela organizacdo da coleta de sangue
na UEPG, em parceria com o Hemepar e Centro Acadé-
mico de Jornalismo UEPG; apoio a coleta de assinatura ao
projeto Ficha Limpa em parceria com o Comité PG do Mo-
vimento de Combate a Corrupc¢do Eleitoral (MCCE); apoio
na organiza¢do e divulgacdo do Dia Mundial sem Carro
(em 23 de setembro de 2009); organizacdo da I Conferéncia
Livre de Comunicagdo; captacdo de imagens para produ-
¢do de um documentdrio sobre o movimento do transporte
publico, além da producao do material de divulgacao dos
quatro eventos do calenddrio anual do Departamento de
Comunicac¢do (Semana de Integracdo da Resisténcia, Se-
mindrio de Inverno, Semana de Comunica¢do e Encontro
Paranaense de Pesquisa em Jornalismo).

Producoes da Agéncia de Jornalismo em 2010

Como mostra o quadro acima, as atividades realizadas
na Agéncia de Jornalismo podem ser classificadas como
apoio aos movimentos sociais e sociedade civil de Ponta
Grossa, a0 mesmo tempo em que se classificam como ini-
ciativas experimentais, em que estudantes tém a possibili-
dade de exercitar a pratica desenvolvida no curso de Jor-
nalismo, como a producao de textos, edicdo audiovisual,
como também a relacdo com experiéncias de organizagao
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de eventos e mobilizacdo social. Nesse sentido, a Agéncia,
como um projeto de extensdo universitaria, cultiva um in-
tercambio profissional e cultural entre os participantes do
projeto, professores e comunidade.

Questoes de relevancia social também sao salienta-
das através de parcerias com outros setores que sdo enca-
minhadas a Agéncia de Jornalismo. Iniciativas realizadas
entre final de 2009 e comeco de 2010, como a producgdo e
fomento do blog do Movimento de Combate a Corrupgao
Eleitoral (MCCE) de Ponta Grossa, contendo informacoes,
divulgacdo da cartilha Ficha Limpa, entre outros servicos
disponibilizados aos usudrios, confirmam a relevancia so-
cial do projeto.

Destaca-se, também, a realizacdo do I Forum de Re-
presentagdo e Legitimidade Politica dos Campos Gerais, que
possibilitou o encontro dos candidatos a deputado estadual
e federal, governo e senado pelo Estado do Parand, nos dias
4 e 6 de agosto de 2010, de maneira que aproximou a co-
munidade de alguns candidatos pela Regido (PG), propor-
cionando um debate de relevancia social, que gerou video,
texto, cartazes e fotos através da parceria com o Movimen-
toCampos Gerais... de Igual para Igual.

A Agéncia também auxilia na organizagdo das ma-
nifestacoes desses movimentos. Ao longo desses anos de
existéncia, atos como a defesa de um Aterro Publico em
Ponta Grossa e mesmo eventuais auxilios ao Movimento
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dos Sem Terra, como o incentivo a Campanha~ de doagao
de livros pela criacdo da Biblioteca Comunitaria Emiliano
Zapata (em Ponta Grossa), mostram-se acoes que indicam
relevantes apoios da Agéncia de Jornalismo na cobertura,
producao e divulgagdo mididtica dos materiais desenvolvi-
dos.

Outros exemplos mais recentes podem ser citados
como a coleta de assinaturas em apoio ao Plebiscito Popu-
lar pelo Limite da Propriedade de Terra, movimento orga-
nizado pelo Férum Nacional de Reforma Agraria e Justi-
¢a no Campo (www.limitedaterra.org.br), realizado pelas
entidades integrantes que integram o Comité na Cidade,
como Diretdrio Central de Estudantes e sindicatos de tra-
balhadores locais; auxilio na producdo e edi¢cdo do video-
documentario ao Projeto Parque Historico de Carambei
ao centendrio da imigracdao holandesa no Parand; além do
apoio no Ato Publico em Defesa a Transparéncia Politica
no Estado do Parana, realizado em 31/03/2010, em parceria
com entidades parceiras pro-cidadania e Voto Consciente e
Centro Académico Joao do Rio.

A partir do final de marc¢o de 2010, a Agéncia de Jor-
nalismo passa a assumir novas atividades, na divulgagao
dos eventos do calendario anual do Curso de Jornalismo,

10 A referida campanha surgiu no final de 2009 e consiste na divulgagdo e coleta de livros
pro-formagao de uma Biblioteca Comunitdria junto ao Assentamento Emiliano Zapata, em
Ponta Grossa. A campanha conta com marca-pagina exclusivo e links com a respectiva arte
da iniciativa. Até o momento ja foram coletados (e repassados a organiza¢ao do projeto)
centenas de livros ou materiais para o acervo bibliografico. A campanha tem apoio do Pro-
jeto Portal Comunitario (www.portalcomunitario.jor.br) e da IESOL.
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pois o lancamento do projeto ‘Didlogos de Midia Regional’
implica na edicao de um calendario para cada painel, que
acontece na ultima semana de cada més, além da producao
de textos para divulgar os ‘Didlogos. No final de novembro,
a edicao da coletanea de textos e palestras de convidados
ao projeto também foi mais uma producao da Agéncia de
Jornalismo UEPG.

E, por fim, a partir de novembro de 2010, a Agéncia
de Jornalismo, também por demanda e solicitacdo, entrou
no apoio ao processo de instalagdo da TV Comunitaria de
Ponta Grossa, que passa a operar pelo canal 96 da Net cabo
na cidade. Tal apoio se traduziu na producao de spots e
vinhetas institucionais a TV Com, em especial na edicdo
de tais produtos para inserc¢do institucional, bem como na
produgdo do blog da emissora comunitaria local (http://
tvcompg.wordpress.com). Oportuno ainda lembrar que
muitas outras atividades sdo realizadas, em funcao de de-
mandas emergenciais, que ndo ficam registradas nos rela-
torios do Projeto, mas acabam se tornando rotina na prati-
ca da extensdo pela Agéncia.

A criacao de um blog prdprio da Agéncia (http://blog-
daagencia.blogspot.com), a partir de abril de 2010, também
impulsionou a divulgacdo de agdes em andamento, pois sem-
pre que envolve apoio do Projeto, tais iniciativas recebem di-
vulgacdo simultanea e imediata, junto ao referido espaco ele-
tronico, reforcando a visibilidade das referidas atividades.

REBE] - Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo
Ponta Grossa, v.1, n.8, p. 227-244, jan. a jun. 2011.



Consideracoes Finais

A partir destas experiéncias, a Agéncia de Jornalismo
também cumpre com uma das fun¢des (desafiantes) da Uni-
versidade Publica: “integrar’ setores sociais, historicamente
excluidos do acesso a educacgao superior, através da oferta
de produtos, de servicos ou de a¢des, em sintonia com as
demandas de informacgdo de grupos, de organizacdes e de
entidades sociais.

As contribui¢des da extensao podem, assim, ser verifi-
cadas nos ganhos pedagogicos proporcionados pelo Proje-
to, na medida em que tais acdes permitem o contato com a
producdo laboratorial e no aprimoramento da interacao da
Universidade com os setores sociais.

Ao se observar o trabalho da Agéncia de Jornalismo
no atendimento as demandas de comunicacdo, pode-se no-
tar um crescente fortalecimento de iniciativas baseadas no
didlogo e na parceria com a comunidade académica e com
os movimentos sociais, contribuindo para uma maior vi-
sibilidade dos projetos e agdes. Assim, entende-se que as
acOes extensionistas representam um importante espago
para proje¢do da produgdo académica e envolvimento com
a comunidade e entidades sociais, como revelam as deze-
nas de trabalhos viabilizados pelo Projeto Agéncia ao longo
dos primeiros sete anos de sua existéncia.
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