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RESUMO

H& dez anos foi publicada a
primeira versdo do documento
norteador das Diretrizes Curri-
culares Nacionais (DCNs), para
a formacdo de bacharéis em
Jornalismo, e ndo mais em
Comunicacao Social. Quase que
simultaneamente, o STF anun-
ciou o fim da exigéncia de
diplomakpara o exercicio profis-
sional. Esses fatos aparente-
mente antagonicos impactaram
a procura pelo curso, a identi-
dade profissional e o perfil do
jornalista brasileiro na segunda
década do terceiro milénio. A
[)artlr da observacao dos Traba-
hos de Conclusdo de Curso
(TCCs), elaborados pelos futu-
ros bacharéis em Jornalismo — e
ndo mais em Comunicagao
Social, formados no campus
Niteréi da Universidade Estacio
de S&, entre 2014-2018, bus-
cou-se identificar caminhos
tedricos e percepcbes sobre a
identidade ~ profissional em
transformacao.
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ABSTRACT

Ten years ago the first version
of the guiding document of the
National Curriculum Guidelines
(DCNs) was published, for the
formation of bachelors in Jour-
nalism, and no longer in Social
Communication. Almost simul-
taneously, the Supreme Court
announced the end of the di-
ploma requirement for profes-
sional practice. These apparent-
l)(1 antagonistic facts impacted
the demand for the course, the
professional identity and the
profile of the Brazilian journalist
in the second decade of the
third millennium. From the
observation of the Undergradu-
ate Conclusion Papers (TCCs),
prepared by future bachelors in
Journalism - and no longer in
Social Communication, gradu-
ated at the Niter6i campus of
Estacio de Sa& University, be-
tween 2014-2018, we sought to
identify theoretical and percep-
tions of the changing profes-
sional identity.
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RESUMEN
Hace diez afos, se publicéd la
primera versién del documento
uia de las Directrices Curricu-
ares Nacionales (DCN), para la
formacién de licenciados en
Periodismo, y ya no mas en
Comunicacién Social. Casi si-
multdneamente, la Corte Su-
prema anuncié el fin del requi-
sito del diploma para la practi-
ca profesional. Estos hechos
aparentemente antagdnicos
impactaron la busqueda por el
curso, la identidad profesional
Y el perfil del periodista brasi-
efio en la segunda década del
tercer milenio. A partir de la
observacion de los trabajos de
fin de grado (TCC), preparados
por futuros licenciados en Peri-
odismo, y ya no en Comunica-
cién Social, graduados en el
campus Niterdi de la Universi-
dad Estacio de S&, entre 2014-
2018, buscamos identificar
teorias y percepciones de cam-
bio de identidad professional
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1 JORNALISMO NA CORRENTEZA: IDENTIDADE PROFISSIONAL EM
TRANSFORMACAO

A acelerada transformacdo no mundo do trabalho, impactado pelas modifica-
¢Oes dos fluxos comunicacionais mediados por tecnologias digitais, tem colocado a
sobrevivéncia de varias profissdes em xeque. Mudancgas nos perfis profissionais sao
demandadas por um mercado avido por inovacdo, o que nem sempre é acompanha-
do pelas diretrizes curriculares (DCNs) dos cursos e seus consequentes projetos pe-
dagdgicos (PPCs). Em 2013, Lopes ja alertava que o conceito de identidade ndo pode
ser tomado como fixo ou imutavel e que a identidade jornalistica ndo deve ser vista
unicamente como resultado de uma pratica, pois engloba valores, mitos, crengas,
saberes, representa¢des sociais, historia, memoria, relacdes de poder entre outros
aspectos, que sao constantemente negociados no espago social.

Faccin e Ferreira complementam que “"em qualquer sociedade, a pratica jorna-
listica é depositaria de um conjunto de técnicas, praticas e normas que orientam a
competéncia do profissional de informar a sociedade sobre assuntos de relevancia
publica” (FACCIN; FERREIRA, 2013, p. 173). Os manuais de redagdo, os profissionais
renomados, as DCNs, os PPCs, suas grades curriculares e planos de ensino funcionam
como tentativas de garantia da coesao da atividade em torno de critérios que lhe sdo
proprios, conforme postula Nelson Traquina (2008) quando teoriza que o jornalismo
tem um "modo de ver, de falar e de agir”.

Em 2009, ocorreram dois fatos aparentemente antagdénicos no campo do Jor-
nalismo brasileiro: um reforcava as exigéncias para a formagdo prevendo um curso
especifico e ndo mais uma habilitacdo, exigindo no minimo 200 horas de estagio cur-
ricular supervisionado e trabalho de conclusao de curso (TCC) individual, enquanto
outro reduzia a atividade profissional a simples forma de expressao. Ha dez anos
ocorria, portanto, a publicagao da primeira versao do documento que embasa as Di-
retrizes Curriculares Nacionais (DCNs) para o Curso de Jornalismo e o anuncio pelo
Supremo Tribunal Federal (STF) do fim da exigéncia do diploma de Comunicacao So-
cial — habilitacao Jornalismo para o exercicio profissional.

Aos dez anos desses dois acontecimentos, soma-se o ingresso dos nativos do
terceiro milénio no ensino superior ter sido justamente em 2019. Os nascidos em
2001, que nao tiveram adiantamento ou percal¢co na vida académica, chegaram as
universidades, nesse ano, aos 18. Segundo Pesquisa Anual de Administracao e Uso
de Tecnologia da Informacdo nas Empresas, realizada pela FGV, hoje, o Brasil ja conta
com mais de um smartphone por habitante e nossos novos académicos parecem nao
tem nocado de como era possivel a vida sem esses aparelhos permanentemente co-
nectados em uma rede social digital ou em um aplicativo de mensagens.

Sabe-se que essa é uma generalizacao perigosa, levando-se em conta as ca-
racteristicas regionais e as diferentes condi¢des socioecondmicas dos poucos que
conseguem chegar ao ensino superior no Brasil. Contudo, com base em nossa expe-
riéncia docente em universidades publicas e privadas em grandes centros urbanos e
em papers sobre os desafios da aprendizagem ativa e da implantacdo da metodolo-
gia de sala de aula invertida, o cenario descrito acima parece bastante adequado ao
entendimento das atuais condicdes de ensino.
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Constata-se ainda que a virada do milénio fot acompanhada por mudangas no
ambiente de trabalho jornalistico: novos agentes surgiram no cenario da comunica-
cao, favorecidos pelo desenvolvimento e pelo acesso as tecnologias digitais, que tem
permitido ampliar a experiéncia do homem no mundo, reverberando na legitimidade
e na autoridade do campo de saber jornalistico, além de forcar redefinicdes em al-
gumas fungdes profissionais, 0 que motiva as constantes alteragdes nos PPCs e pla-
nos de ensino em algumas Instituicdes de Ensino Superior (IES). Seduzidos pelos dis-
positivos tecnologicos cada vez mais multifuncionais, os cidaddos nao se contentam
em consumir noticias ou navegar pela rede apenas como receptores. Eles se trans-
formam cotidianamente em autores, empreendedores, impulsionadores de fluxos
informativos, que fogem do controle dos jornalistas profissionais e dos meios de co-
municagdo institucionalizados. No ambito da competéncia jornalistica, os cidadaos
atuam como co-criadores, coautores e co-construtores da mensagem jornalistica.

O jornalista deixou de ser detentor do monopélio da informacao e do saber
que permite a sua produgdo. Surgiram novos atores, novas competéncias e novos
contratos de comunicacao (CHARAUDEAU, 2012) baseados na informagao noticiosa e
que acabaram por confundir os estudantes e impactar a identidade jornalistica. Esse
cenario coloca em crise os antigos modelos de negodcio baseados na monetarizacao
da informacdo noticiosa. A implantacao de paywalls nas versdes digitais de veiculos
renomados, o surgimento de portais jornalisticos colaborativos e de agéncias de fact-
checking sao apenas a parte visivel dessa transformacao.

Ao escolherem essa profissao, que antes os direcionava para os veiculos tradi-
cionais, os estudantes de Jornalismo, familiarizados com a linguagem das tecnologias
digitais, deparam-se com outros atores que, também, desejam produzir contetdo de
interesse publico, tanto para organizagdes empresariais e sociais, quanto para aten-
der a interesses particulares ou de grupos, como sao os internautas das redes sociats,
os blogueiros, youtubers e influenciadores digitais e, consequentemente, tém dificul-
dades em identificar o que separa esses novos atores dos jornalistas profissionais.
Para complexificar ainda mais o cenario, no mercado de trabalho, surgem exigéncias
de novas habilidades, como as dos analistas de Fake News e de jornalistas, que en-
tendam de tecnologia da informacao (Tl), sendo capazes de ir além das planilhas de
Excel, fazendo programacdo de ferramentas digitais e minerando dados. Ao acadé-
mico, que costumava ser chacoteado por escolher a profissao apenas para “fugir da
matematica”, cabe a pergunta: Jornalista contemporaneo, quem és tu?

Essa questdo permeia muitos dos 61 Trabalhos de Conclusdo de Curso (TCCs),
que serao vistos nesse estudo. Eles sdo fruto das preocupacdes e dos interesses dos
concluintes do bacharelado em Jornalismo, oferecido como curso autbnomo no
campus Niterdi da Universidade Estacio de Sa desde 2011, menos de dois anos apds
a publicagao da primeira versao do documento que embasa as DCNs e dois anos an-
tes de sua homologacao. Os PPCs que embasam os TCCs ainda nao refletem inte-
gralmente as DCNs, mas muitos planos de ensino ja haviam sido construidos sob sua
insptragao.

2 LEVANTAMENTOS SOBRE O PERFIL DO JORNALISTA BRASILEIRO NO
TERCEIRO MILENIO
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Para identificar quem € o jornalista brasileiro no terceiro milénio, uma equipe
de professores da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC) liderada por Jac-
ques Mick fez um levantamento entre 2011 e 2013. No detalhamento metodoldgico
da pesquisa informa-se que foi realizada em duas fases: a primeira para estimar a
quantidade de jornalistas em atuagdo no Brasil e sua distribuicéo territorial, a fim de
estabelecer premissas do plano amostral e a segunda colheu dados relativos ao per-
fil, a partir de duas estratégias: uma enquete via internet, com amostragem aleatoria,
e pesquisa por telefone e e-mail com profissionais registrados, com amostragem in-
tencional.

Os resultados preliminares da pesquisa, que contou com 2.731 respondentes,
indicam que os jornalistas brasileiros eram majoritariamente mulheres brancas, sol-
teiras, com até 30 anos. As mulheres jornalistas, mais jovens, ganhavam menos que
os homens, sendo maioria nas faixas até cinco salarios minimos e minoria nas as fai-
xas superiores a cinco salarios minimos. Dos respondentes, apenas um a cada trés
participava de movimentos sociais, associagdes ou organizacdes. Nove em cada dez
eram diplomados em Jornalismo, 61,2% em IES privadas e 40,4% prosseguiram os
estudos em nivel de pds-graduagdo. Maioria expressiva, 93,9%, defendia a exigéncia
de algum tipo de formacao superior para o exercicio da profissdo. Destes, 55,4% exi-
giam a diplomacao especifica em Jornalismo.

Além dos aspectos regulatorios, o mercado de trabalho tem se mostrado ele-
mento relevante para concepcao dos PPCs, especialmente nas IES privadas e, de
acordo com a pesquisa, entre 2011 e 2013, do total da amostra, 75,6% trabalhavam
como jornalistas e destes, 27% em mais de um emprego. Entre cada dez jornalistas,
um era professor, quatro trabalhavam predominantemente fora da midia e cinco tra-
balhavam principalmente em midia. Trés em cada quatro jornalistas tinham registro
no Ministério do Trabalho, destes, 82% como jornalista profissional. O estagio, mes-
mo antes de se tornar componente curricular obrigatorio, ja se mostrava relevante na
medida em que 75% dos depoentes tinham sido estagiarios.

A época, os jornalistas que atuavam na midia o faziam predominantemente
com carteira assinada; um a cada quatro eram freelancers, contratados como pessoas
juridicas (PJs) ou com contrato de prestacao de servicos, seis em cada dez trabalha-
vam em meios impressos; metade produzia para midias via internet; um terco, para
radio, TV ou cinema e eram contratados, sobretudo, como reporteres ou editores,
trabalhando com reportagem, redacao, produgdo de pautas, edicdo e fotografia. Em
relagdo aos jornalistas que atuam na midia, 76% tinham seu trabalho integralmente
ou em grande parte divulgado pela internet.

Fora da midia, 25% dos jornalistas estavam no setor publico; 25% tinham con-
tratos de prestacdo de servico, eram freelancers ou trabalhavam como PJs; quatro em
cada dez atuavam no setor privado com carteira assinada e tendiam a ter mais for-
macao do que os colegas que atuavam na midia. A participacao feminina crescia en-
tre os profissionais fora da midia, chegando a 68,8%. Dos que atuavam fora da midia,
68,3% eram contratados como assessores de imprensa e estavam, na média, mais
satisfeitos que os profissionais de midia. A assessoria de imprensa € uma area que se
destaca nos objetos de pesquisa dos TCCs dos académicos de Jornalismo da Estacio
Niterodi, refletindo certa sintonia com a pesquisa da UFSC.

Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo, Brasilia, v. 9, n. 25, p. 120-134, dez. 2019. ISSN: 1981-4542

123



Do projeto das DCNs a sua implantacao

3 AS DCNS E A IDENTIDADE PROFISSIONAL EM CRISE: EM BUSCA DA
ESSENCIA DO JORNALISMO

O primeiro texto relativo as DCNs para o curso de Jornalismo, proposto como
bacharelado e ndo mais como habilitagao, fot publicado em fevereiro de 2009. A Por-
taria N° 203/2009 refere-se ao Relatorio da Comissao de Especialistas, instituida pelo
Ministério da Educacao, presidida pelo professor José Marques de Melo e integrada
por outros sete docentes. O documento, de 26 paginas, refletia intensa discussao,
inclusive em trés audiéncias publicas realizadas no Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Recife.
No Rio, foi ouvida a comunidade académica; em Sao Paulo, liderancas e representan-
tes da sociedade civil organizada e, em Recife, foi a vez da comunidade profissional.
Para além das audiéncias, o portal do MEC permaneceu aberto para receber suges-
tdes de qualquer interessado na matéria. Além disso, como explicitado no documen-
to, os integrantes da comissao se dispuseram a ouvir ainda propostas de empresa-
rios, profissionais renomados, lideres estudantis, docentes e pesquisadores.

O resultado da compilacao de vozes diversas buscava mapear o campo do
Jornalismo e reforcar a identidade do Jornalista para, em seguida, oferecer caminhos
e exigéncias para sua formacdo. A versdo final das DCNs so foi homologada quatro
anos depois, através da Resolugdo CNE/CES 1/2013. Dessa vez, o documento tinha
oito paginas e se restringia a 18 artigos que, em sua maioria, tratavam de aspectos
concretos relativos a estrutura dos cursos superiores de Jornalismo, que teriam no
maximo dois anos para se adequarem as novas diretrizes. A homologacdo néo foi
fruto de consenso nem entre as entidades profissionais e, muito menos, entre as
académicas. Dentre os muitos assuntos polémicos estava a condugdo da formacao
em Jornalismo de modo independente do Curso de Comunicacdo Social. Entre os
argumentos contrarios a proposta estava o de que essa “separacao” fragmentaria e
limitaria a formacao jornalistica, ao refletir um pensamento tecnicista e disciplinar e
ameacaria de exting¢do a area de Comunicagdo Social, num contexto em que as tec-
nologias, ampliacdo dos mercados, relacao entre desigualdade social e diversidade
cultural favoreciam o “comunicador polivalente” e demandavam um jornalista capaz
de olhar a sociedade de maneira mais ampla.

Nesse cenario de disputas, a identidade profissional do Jornalista entrava no-
vamente em questdo. A partir do texto de 2009, é possivel identificar o que era en-
tendido como esséncia do Jornalismo. A comissao de especialistas pontua que a pro-
fissdo adentrou o século XXI em estado de crise, motivada especialmente pelo que
fol chamado de “revolucao das fontes” e que, para entender o processo, seria neces-
sario olhar para tras e recuperar aspectos essenciais do Jornalismo, definido no do-
cumento da seguinte maneira.

Jornalismo é (...) um processo social que se articula a partir da relagdo (pe-
riddica / oportuna) entre organizagdes formais (editoras / emissoras) e cole-
tividades (publicos receptores), através de canais de difusdo (jornal / revista /
radio / televisdo...) que asseguram a transmissdo de informacgdes (atuais) em
funcdo de interesses e expectativas (universos culturais ou ideoldgicos). (ME-
LO, 1985 apud BRASIL, 2009, p. 5).

O texto da Comissao de Especialistas reconhece as mudancas estruturais que o
avanco das tecnologias imp0s ao Jornalismo e a ascensdo de outros agentes na me-
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diacao entre o fato e a noticia. No entanto, reforca valores constitutivos da identida-
de profissional, entre eles a liberdade de informar, o compromisso com o interesse
publico e a postura critica ao fornecer as informagdes, capacitando os cidadaos para
tomarem decisdes “conscientes e responsaveis”. O documento ressalta que o profis-
sional deve “questionar, refletir e interagir com a multiplicidade de fontes (..) para
entender o mundo que o cerca e (...) poder compreender as motivacdes, os interes-
ses, as demandas, os codigos do publico que ele pretende atingir” (BRASIL, 2009, 7).

Mais do que uma crise do Jornalismo, o documento aponta para uma crise no
modelo de negdcio baseado no poder hegemonico das redagdes tradicionais. Nao é
dificil perceber que hoje diversos produtos jornalisticos sao feitos em redagdes mul-
timidia, por um conjunto diminuto de profissionais, dos quais € exigida a capacidade
de apurar e compilar as informagdes em produtos jornalisticos adequados a diversos
publicos e meios, com um nivel cada vez mais acelerado de urgéncia. Traquina (2008)
ja nos alertava para a logica concorrencial da profissao. Mas, hoje, essa concorréncia
ndo se restringe aos veiculos tradicionais de midia. Ela é extra jornalistica, na medida
em que outros agentes estao ativos na mediacdo entre fato e publico.

Desde a criagcdo dos primeiros cursos, houve uma sucessao de diretrizes e de
concepcgOes sobre qual seria a maneira mais adequada de formar um Jornalista. Cada
uma delas trazia seu bojo contradicbes e interesses. O perfil de egresso que tinhamos
até o documento de 2009 era resultado de trés décadas de formacdo em torno de
diretrizes amparadas basicamente no modelo que entrou em vigor em 1984, através
da resolucdao MEC/002, que estabeleceu o Curriculo Minimo de Comunicacgado Social e
suas habilitacdes. Com a chegada do novo milénio, os Pareceres CNE/CES 492/2001 e
1.363/2001 estabeleceram outras diretrizes ainda para a Comunicacao Social e suas
habilitacdes. Nelas, encontravam-se as habilidades e competéncias a serem aferidas
no perfil do egresso, baseadas em conteudos basicos e especificos. Os basicos eram
teodrico-conceituais; analiticos e informativos sobre a atualidade; de linguagens, téc-
nicas e tecnologias midiaticas e ético-politicos. Ja os especificos seriam “definidos
pelo colegiado do curso, tanto para favorecer reflexdes e praticas no campo geral da
Comunicacao, como para incentivar reflexdes e praticas da habilitacdo especifica”
(BRASIL, 2001, sp).

As DCNs, homologadas em 2013, propdem a formagdo académica em seis ei-
xos, a saber: 1. fundamentacao humanistica, 2. fundamentacao especifica, 3.
fundamentacao contextual, 4. formacao profissional, 5. aplicacdo processual e
6. pratica laboratorial. Entre as questdes polémicas, elas trazem a exigéncia do Es-
tagio Curricular Supervisionado e a execuc¢do individual do TCC, seja ele um projeto
pratico ou um trabalho monografico. O documento dispde que o TCC é “componen-
te curricular obrigatorio, a ser desenvolvido individualmente, realizado sob a supervi-
sao docente” (BRASIL, 2009, 21). A regra também é clara quanto a forma de avaliacao
- uma banca examinadora formada por docentes e por jornalistas profissionais con-
vidados.

Apesar da liberdade garantida a cada IES na concepcao de seu PPC, as DCNs
ressaltam que sera valorizada a equidade entre as cargas horarias destinadas a cada
um dos eixos de formacao. O curso deve ter, no minimo, 3 mil horas, sendo que, o
estagio curricular supervisionado e as atividades complementares ndo poderao exce-
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der a 20% de sua carga horaria total. O documento lista habilidades e competéncias
do egresso, que segundo o Art. 5° deve:

estar apto para o desempenho profissional de jornalista, com formacdo aca-
démica generalista, humanista, critica, ética e reflexiva, capacitando-o, dessa
forma, a atuar como produtor intelectual e agente da cidadania, capaz de
responder, por um lado, a complexidade e ao pluralismo caracteristicos da
sociedade e da cultura contemporaneas, e, por outro, possuir os fundamen-
tos tedricos e técnicos especializados, o que lhe proporcionara clareza e se-
guranga para o exercicio de sua fungdo social especifica, de identidade pro-
fissional singular e diferenciada em relacdo ao campo maior da comunicacdo
social. (BRASIL, 2013, sp)

O risco de fragmentacao da area apontado ha dez anos, parece se concretizar
na publicacdo, em 2018, do "Manual Preliminar para Classificacdao de Cursos de Gra-
duacao e Sequenciais - CINE BRASIL 2018". Ela estabelece quatro niveis de classifica-
cado: area geral; area especifica; area detalhada e rétulo. Dentre as onze areas
gerais ndo ha Comunicacao Social (que foi rebaixada a categoria de rotulo). O curso
de Jornalismo passa a integrar a area 3: Ciéncias sociais, jornalismo e informacao
e Publicidade e Propaganda, a area 04 Negécios, administracao e direito. Cabe,
portanto, questionar quais serdao os impactos dessa aparente “dissolucao” da area de
Comunicacao Social para os novos PPCs e, consequentemente, para a formagao pro-
fissional, a identidade e o perfil do jornalista brasileiro.

4 DOS PROJETOS EXPERIMENTAIS AOS TCCS: A EXPERIENCIA DA ES-
TACIO NITEROI

Os projetos experimentais chegaram a ser encarados como sinénimo de TCC,
ao serem implantados nas grades curriculares dos cursos de Comunicacao Social, no
Brasil, através da Resolucdo 002/84, que estabeleceu exigéncias de infraestrutura e
extinguiu o estagio curricular, ate entdo componente obrigatério para a formacio.
Conforme o documento, os projetos experimentais tratam de:

(...) trabalho relacionado com a habilitagcdo especifica, em forma de mono-
grafia, fita gravada de som e imagem ou de som, filme cinematogréfico so-
noro, publicacdo impressa, campanha publicitaria, plano de editoragdo, ou
planejamento de programas de rela¢cdes publicas — sempre realizados nos
laboratérios da propria escola. (BRASIL, 1984, sp, grifo nosso)

Naquele momento, os projetos experimentais eram concebidos como espacos
para a livre expressao da criatividade do aluno, exercicio da pratica profissional e
aquisicdao de novas experiéncias, inclusive as de iniciacao cientifica. Na época, os tra-
balhos poderiam ser feitos em equipe ou individualmente.

Sobre a Universidade Estacio de Sa, onde a autora esta vinculada ha 25 anos
como docente, sendo 20, também como coordenadora do Curso de Jornalismo e 15,
assumindo a orientacdo de TCCs, cabe informar que a IES nasceu no Rio de Janeiro
em 1970 como Faculdade de Direito, obtendo o status de universidade 18 anos de-
pois. Em 1996, ultrapassou os limites municipais, iniclando as operacdes no campus
Niteroi. Dois anos depois, partiu para expansao nacional e hoje pode ser encontrada
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em todos os estados da federacao. Em 2007, abandonou configuracao de entidade
sem fins lucrativos e transformou-se em uma companhia com a¢des em Bolsa de Va-
lores. Dois anos mais tarde, a Estacio iniciou seus cursos a distancia, modalidade na
qual pretende oferecer também o curso de Jornalismo. Em 2018, expandiu-se para o
ensino médio.

O Curso de Comunicacao Social e suas habilitagdes Jornalismo e Publicidade e
Propaganda comegaram a ser ofertados em Niter6i no segundo semestre de 1999.
Segundo informacdes extraidas do Sistema Académico da IES (SIA), em 20 anos, mais
de 2 mil alunos concluiram a formacdao em Jornalismo ou Publicidade no campus.
Nesse periodo, a disciplina de oitavo periodo, que marca a conclusdo do curso, ja se
chamou Projetos Experimentais em Jornalismo Ill, Projetos Experimentais em Jorna-
lismo e, hoje, atende por 7CC em Jornalismo. Apesar do leque de possibilidades ofe-
recido pela Resolugdo do MEC, a disciplina sempre exigiu um trabalho de iniciagdo
cientifica, a ser entregue individualmente.

As DCNs homologadas em 2013 transferiram, em parte, as atividades praticas
dos antigos projetos experimentais para o eixo das praticas laboratoriais, isolando a
atividade de iniciacdo cientifica no trabalho monografico do TCC. No entanto, no
TCC, ainda facultam ao concluinte o desenvolvimento de produto comunicacional,
com memorial descritivo. Parte da pesquisa cientifica, segundo as DCNs, foi desloca-
da para as atividades complementares, que contemplam atividades didaticas e ativi-
dades académicas. As primeiras envolvem a aprovacao em disciplinas ndo previstas
no curriculo do curso, enquanto as segundas preveem “a apresentacao de relatos de
iniciacdo cientifica, pesquisa experimental, extensdo comunitaria ou monitoria didati-
ca em congressos académicos e profissionais” (BRASIL, 2009, 23).

Apesar das oscilagdes entre teoria e pratica tipicas do ambiente académico,
muitas |ES brasileiras construiram uma sélida cultura voltada para a pesquisa, até
porque foram capazes de perceber a estreita relacao entre ensino-pesquisa, outras
nem tanto. Uma rapida olhada sobre a realidade dos modelos de IES publica e priva-
da mostra que, nesse aspecto, existe um abismo entre eles, pois enquanto a primeira
e vista tradicionalmente como a guardii da pesquisa, a segunda e tomada como a
responsavel por atender as demandas mais imediatas do mercado. Ao exigir a mo-
nografia, com caracteristica de iniciacdo cientifica, como resultado dos projetos expe-
rimentats, o curso de Jornalismo da Estacio Niterdi optou por enfrentar muitos desa-
flos.

A experiéncia docente tem demonstrado que, como boa parte das IES priva-
das, a Estacio recebe académicos que ndo tiveram aproveitamento suficiente para
entrar numa IES publica e que muitas vezes trabalham em horario integral para pagar
as mensalidades do curso. Muitos vém de municipios vizinhos e gastam mais de duas
horas para chegar ao campus. Para que concluam o curso, precisam construir TCCs
que estabelecam a articulacao entre teoria e pratica. Para tal, € necessario partir dos
livros académicos, da coleta de dados empiricos, observacdo e analise do mercado
ou, ainda, de uma pratica comunicacional concreta. Nesse aspecto, alguns graduan-
dos apresentam mais facilidade para obtencao de dados, enquanto outros, para revi-
sao bibliografica caracteristica da construgao dos contextos historico e teorico da
questao de pesquisa, que devem estar situados respectivamente nos capitulos 1 e 2
da monografia. Contudo, o principal desafio observado no processo de iniciacao ci-
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entifica esta justamente na articulagcdo entre o que fol estudado na teoria e o que os
dados mostram na pratica.

Para essa pesquisa foram selecionados os TCCs defendidos e aprovados entre
2014 e 2018, desde que executados por alunos que colaram grau e foram formados
segundo os PPCs que ja contemplavam o curso de Jornalismo como auténomo. Se-
gundo os dados obtidos no Sistema de Informagdo Académica (SIA) da Estacio, no
primeiro semestre de 2011, houve a primeira entrada de estudantes no curso especi-
fico de Jornalismo. Até 2018, segundo dados do sistema, 61 novos jornalistas haviam
sido formados no campus Niteroi. O levantamento fot complementado pela consulta
as atas de defesa das monografias, disponiveis na coordenacdo de curso.

O desenvolvimento dos TCCs pressupde que os alunos sejam orientados pelos
docentes alocados em disciplinas ofertadas nos dois ultimos periodos de curso. No
sétimo periodo, a disciplina Produgédo de Projetos Jornalisticos subsidia a construcao
do projeto de pesquisa. Nela, os académicos definem o tema, justificam sua relevan-
cia para o campo do Jornalismo, procuram explicitar a problematizacao, objetivos e
hipoteses de trabalho e pesquisam pelo menos trés conceitos para embasar sua ar-
gumentacao, além de escolher o objeto empirico e fazer a coleta inicial de dados. Os
académicos apresentam dificuldades tanto para pesquisar nas bases de dados, quan-
to para o levantamento do objeto empirico. Levando em conta o perfil dos alunos,
indica-se que busquem objetos empiricos com os quais tenham alguma familiaridade
e teorias com as quais tenham tido identificacdo durante o curso e que, de alguma
forma, se sintam mais confortaveis para aprofundar as pesquisas e fazer posterior-
mente a analise do objeto escolhido. Nesse aspecto, parte significativa dos académi-
cos desenvolve uma espécie de “sindrome do umbigo”, ao escolherem estudar ambi-
entes dos quais ja tenham participado, ou ainda participem, como profissionais, co-
laboradores ou estagiarios.

Quando nao é essa a motivagdo, nota-se que a sele¢do do objeto de estudo
migra para veiculos locais, ou para os que tratem de temas afeitos a preocupacdes
identitarias do pesquisador (questdes étnicas, de género, da “boa forma fisica” e tor-
cidas de futebol). Mesmo com toda orientacao docente, por vezes os temas ainda
deslizam do campo do Jornalismo para o da Comunicacgao. O levantamento dos TCCs
mostrou que ha estudos sobre filmes de terror, fan-fiction, estratégias de vinculo en-
tre celebridades e seu publico, ou estratégias discursivas em programas religiosos ou
sites, como dos Alcoolicos Andnimos. Essa percepcao aponta para algumas caracte-
risticas de nossos académicos: muitos, no fim do curso, percebem a falta de identifi-
cacdo com o Jornalismo, mas mesmo assim optam por concluir a formagao superior.
Para outros, ainda ha falta de clareza sobre a identidade profissional e o Jornalismo
acaba sendo abordado no TCC de maneira transversal (ou nem isso).

Uma vez aprovados na disciplina de “"Producdo de Projetos Jornalisticos”, os
académicos chegam ao oitavo periodo, novamente para serem orientados pelo pro-
fessor alocado na disciplina. Cabe a esse docente, conduzi-los na construcao do tra-
balho monografico que, além da introdugao, concluséo, elementos pré-textuais, refe-
réncias e anexos, € composto por trés capitulos, que devem dar conta dos contextos
historico, tedrico e da analise do objeto empirico. Como docente dessa disciplina ha
15 anos, cabe ressaltar que, apesar de todos os esforcos, o indice de desisténcia cos-
tuma ser superior a 50%. Acrescenta-se que boa parte dos concluintes opta por de-

Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo, Brasilia, v. 9, n. 25, p. 120-134, dez. 2019. ISSN: 1981-4542

128



Do projeto das DCNs a sua implantacao

senvolver seu TCC em dois semestres ou deixar para cursa-lo apos a conclusao de
todas as demais disciplinas do curso. Por isso, nota-se que a maior parte dos alunos
nao termina a graduacdo em quatro anos. Nesse estudo, por exemplo, apenas um
dos ingressantes de 2011 concluiu o curso em 2014.

Esse artigo se baseou apenas nos titulos das 61 monografias, aprovadas entre
2014 e 2018, de onde foram extraidos os dados para elaboragdo autoral das tabelas.
Como os alunos sdo orientados a colocar no titulo o seu objeto de estudo e pelo
menos uma das teorias aplicadas na analise, foi possivel perceber o interesse pelo
mundo digital, conforme Tabela 1. Salienta-se que dos 61 trabalhos, 33 tratavam mi-
dias digitais (sites -10; paginas de Facebook — 10; blogs — 6; Webradios ou podcasts —
4; WebTV ou Youtube - 2; Perfil do Instagram — 1).

TABELA 1 - TCCS POR TIPO DE MiDIA DO OBJETO EMPIRICO

11

33
61

Fonte: Autora

A preferéncia pela midia digital sinaliza varias tendéncias. O concluinte, embo-
ra ainda ndo seja um genuino nativo do Terceiro Milénio €, pelo menos, um migrante
digital e parece estar bastante conectado, demonstrando interesse por redes sociais,
0 que nem sempre é acompanhado pela frequéncia em sites tipicamente jornalisti-
cos, estejam eles ligados a produtos de midia hegemdnica ou ndo. Outro aspecto
percebido na experiéncia docente é que o concluinte valoriza a facilidade de acesso
ao objeto empirico, oferecida pela midia digital. A maior parte dos TCCs nado se de-
bruca sobre os aspectos referentes a produgdo das noticias e raramente se mune de
entrevistas com os produtores do conteddo analisado. Percebe-se certa inclinacao
para o uso de teorias que se adequem a observagdo do que ja esta posto e é publico.
Sado recorrentes as tentativas de analises baseadas nos conceitos de contrato de co-
municacao e de leitura, critérios de noticiabilidade e analises de discurso. A essa
abordagem, somam-se teorias ligadas a cibercultura e ao ciberjornalismo, especial-
mente no cenario das redes sociais digitais. Nota-se ainda grande interesse pelas
questdes comunitarias, locais e de género.

Na tabela 2, é possivel perceber pelo titulo das pesquisas como a participacao
do cidadao e as iniciativas nao profissionais de lidar com a informacéo vem desper-
tando interesse nos concluintes. Nesse aspecto, cabe ressaltar as dificuldades de es-
tabelecer limites entre a profissionalizacao e a iniciativa cidada, o que impacta so-
bremaneira na percepcao de como se configura a identidade do Jornalista na atuali-
dade.
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TABELA 2 - JORNALISMO COMUNITARIO E “COLABORACOES" PARA O JORNALISMO

ok Séo Gongalo vai Mudar

TITULO ANO
O papel dos blogs na conscientizagdo ambiental da sociedade contemporanea 2015.1
Radio online Yande: etnomidia e empoderamento das identidades 2015.1
As midias sociais como fonte no jornalismo: uma analise do blog Frango com batata doce | 2016.1
Jornalismo Colaborativo através do whats app: uma anélise da editoria de cidades do Jor- | 2017.1
nal o Sdo Gongalo

O género feminino no Jornalismo esportivo e estere6tipos: uma andlise da presenca do 20171
preconceito nas matérias publicadas no site dibradoras.com.br

Contrato de leitura e comunicacdo: uma analise sobre o vinculo criado entre MariMoon e 2017.1
seus seguidores

Empoderamento feminino nas redes sociais: uma analise sobre a campanha chega de fiu 2017.1
fiu do blog Think Olga

Apuracao, producdo da noticia e convergéncia midiatica: uma analise sobre o papel do 2017.2
twitter na Radio Bandnews FM Rio

Podcast 45 minutos: Jornalismo Esportivo em podcast na cobertura da Copa do Mundo 2017.2
Fifa 2014

Capitolina: o Jornalismo Colaborativo como incentivador de discussdes relacionadas ao 2017.2
publico feminino

O Jornalismo colaborativo como elemento jornalistico na construcdo da cidadania: uma 2017.2
analise dos conteldos do site projeto Colabora

Comunicagdo Comunitaria: uma analise do programa Frequéncia Balancada na Radio Ilha | 2017.2
Rio

Jornalismo colaborativo e o fluxo de informacao: uma analise dos critérios de noticiabili- 2017.2
dade das publicacdes na pagina Plantdo em Foco

Radio Comunitaria, vinculo social e novas tecnologias: uma anélise do programa Espaco 2017.2
Sideral da Radio Sideral

Jornalismo Colaborativo através da Internet: uma analise das informagdes veiculadas na 2018.1
pagina do Facebook da Midia Ninja

Rede social, identidade territorial e comunidades virtuais: uma analise das matérias do 2018.1
Facebook Sdo Goncalo Informa como formula de vinculo social

Redes Sociais, opinido publica e qualidade de vida: uma andlise das estratégias argumen- | 2018.1
tativas da blogueira Gabriela Pugliese na Formacdo de opinido sobre alimentagdo

Redes Sociais e ciberjornalismo: uma analise sobre a noticiabilidade da pagina do Facebo- | 2018.2

Fonte: Autora

Conforme mostrado na pesquisa realizada pelos professores da UFSC, a parti-
cipagao feminina no mercado profissional € significativa. Isso se confirma na amostra
de TCCs, pois o percentual de trabalhos defendidos por graduandas chegou a 62,3%,
somando 38 monografias. O trabalho em assessorias de imprensa também foi desta-
que. O tema aparece explicitamente em 10% dos TCCs estudados. Dos seis trabalhos
aprovados, quatro refletem a experiéncia profissional de seu autor(a), seja como es-

tagiario(a) ou como prestador(a) de servico.
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TABELA 3 - ASSESSORIA DE COMUNICAGAO E CONSTRUGAO DA IMAGEM

TITULO ANO

Redes Sociais como auxilio ao trabalho de assessoria de comunicacdo e manutencdo da 2016.1
imagem: uma analise da fanpage do atleta Higor Lima

A experiéncia da WebTV da prefeitura de Itaborai como estratégia de comunicagdo politica | 2016.2

Unilever: a utilizacdo da Comunicagdo Empresarial como base estratégica 2016.2

Assessoria de Imprensa: uma analise dos processos comunicacionais no site institucional da | 2017.1
Associacdo Chapecoense de Futebol

Assessoria de Comunicagdo na Era Digital: uma analise sobre a pagina Prefeitura Silva Jar- | 2017.1
dim

Redes sociais e visibilidade: uma anélise da fanpage do Facebook do Sdo Francisco Hospital | 2018.1
e Maternidade como ferramenta de assessoria de imprensa

Fonte: Autora

Sobre o critério de avaliacao dos TCCs, eles sdo entregues impressos e em ver-
sao digital e defendidos perante banca composta pelo orientador e mais dois docen-
tes da IES. Os critérios para aprovacao levam em conta 1) a qualidade geral do traba-
lho, que envolve escolha do tema, da problematizagdo, dos autores e do objeto e a
qualidade do texto monografico; 2) O processo de orientacdo (cumprimento de pra-
zos, tempo de desenvolvimento do trabalho, dificuldades especificas do aluno) 3)
Coeréncia e desenvoltura na defesa oral. Dos 61 trabalhos avaliados, a distribuicao
de notas foi a seguinte: 6 a 7,0- 10 trabalhos; 7,1 a 8,0 — 15 trabalhos; 8,1 a 9,0 — 24
trabalhos; 9,1 a 10 — 12 trabalhos. Cabe ressaltar que a nota minima para aprovacao é
seis.

5 DCNS X TCCS: UM ESTUDO EXPLORATORIO

Numa tentativa de buscar aproximagdes entre o documento norteador das
DCNs e os TCCs dos egressos do curso de Jornalismo da Estacio, iniciou-se um estu-
do exploratério, que carece de metodologia e de aprofundamento, mas que ja forne-
ce algumas pistas sobre o quao descompassados estdo as DCNs e os concluintes.
Para tal, a partir da leitura do documento do MEC e da observacado dos titulos dos
trabalhos, foram elencadas 13 palavras consideradas relevantes para identidade pro-
fissional, seja pela definicdo do campo, passando pelos valores profissionais e por
algumas caracteristicas da pratica jornalistica. Os resultados da contagem das ocor-
réncias dos termos foram usados para construcao da tabela 4.
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TABELA 4 - PALAVRAS-CHAVE E IDENTIDADE JORNALISTICA

116 22

28 Zero

53 12

8 2

18, sendo 17, académicas Zero

19, sendo uma referéncia 3

10 7, todas como noticiabilidade
3 Zero

5, sendo 2 “de imprensa” 4

2 1

3, sendo uma referéncia Zero

Zero Uma (imagem corporativa)
Zero Zero

Fonte: Autora

Entre as pistas detectadas, notou-se a falta de interesse dos concluintes por
aspectos diretamente ligados ao profissional (zero ocorréncia da palavra Jornalista) e
um siléncio tanto das DCNs quanto dos TCCs sobre a relevancia das imagens — foto-
graficas ou videograficas. O mesmo ocorre com aspectos que definem a profissdo.
Termos como apuragao, investigacao, reportagem aparecem de modo discreto nas
DCNs e sao praticamente inexistentes nos TCCs. Os destaques ficam por conta de
questdes ligadas a tecnologia e a pesquisa académica nas DCNs, enquanto nos TCCs
ressalta-se a noticiabilidade como instrumental tedrico de analise. Quanto a especifi-
cidade do campo, nas duas colunas, o termo Jornalismo tem maior niUmero de ocor-
réncias do que Comunicagao.

A observacao mais detida dos titulos dos TCCs nos mostra termos emergentes
no estudo da identidade profissional. O radical colabora apareceu sete vezes contra
duas nas DCNs e, no documento, nenhuma se referia a jornalismo colaborativo ou
colaboracao do cidadao. O termo Facebook ocorre 12 vezes nos TCCs e nenhuma nas
DCNs. Situacao semelhante acontece com esporte, que desperta o interesse de sete
concluintes enquanto nas DCNs ha apenas duas ocorréncias relativas a essa editoria
e, por fim, o prefixo ciber aparece em quatro titulos e apenas uma vez nas 26 paginas
do documento do MEC. Pretende-se aprofundar esse estudo com base em palavras-
chave com uma metodologia mais precisa e com softwares que permitam a conta-
gem de palavras em grandes quantidades de texto, bem como complementar o es-
tudo dos TCCs levando em conta seus resumos e, posteriormente o conteudo inte-
gral no sentido de confirmar ou refutar essas percep¢des iniciais desse estudo explo-
ratorio.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Entende-se que a definicao e regulamentagdo do TCCs é uma oportunidade
de tornar concreto o perfil do egresso previsto em cada PPC e que cada IES deve le-
var em conta a realidade de sua regido, bem como as potencialidades do mercado de
trabalho local para, com base em suas condigdes concretas (perfil do aluno, dos do-
centes, estrutura laboratorial, tamanho das turmas), elencar os modelos de TCCs
adequados ao que ela aposta como perfil ideal de jornalista para o século XXI. Cabe
ressaltar que as DCNs demandam mudar, em muitos casos, a cultura das IES, pois o
objeto de estudo das monografias precisa se afastar da Comunicacao Social e de su-
as leituras culturais e/ou tecnoldgicas para focar-se especificamente no Jornalismo.
Sendo assim, os TCCs estudados demonstraram que esse o processo é complexo e
ndo que se efetiva “"por decreto”. Nota-se que ha trabalhos nos quais os académicos
se afastam do Jornalismo ou o percebem de modo acessorio.

Os interesses do alunado demonstram a importancia da midia digital, ao
mesmo tempo em que explicitam as incertezas sobre a identidade profissional frente
as mediagdes. O servico publico, o jornalismo comunitario e os impactos da colabo-
racdo do cidaddo para o jornalismo hegemonico também apareceram como preocu-
pacdes relevantes e que, mais uma vez, colocam a identidade jornalistica em xeque.
As oportunidades em assessoria de imprensa tem se tornado um tema cada vez mais
presente nas reflexdes académicas, na medida em que, de acordo com a amostra, ha
certa dificuldade ou falta de interesse pelos grandes temas da profissao, que cedem
lugar a chamada "sindrome do umbigo”, definida em relacdo ao comportamento no-
tado nos concluintes ao preferirem trabalhar com objetos nos quais tiveram partici-
pacao como estagiarios ou prestadores de servico. Essa escolha, muitas vezes, ao in-
vés de facilitar o trabalho do pesquisador, acaba por inibir o seu senso critico e difi-
cultar suas analises.

Percebe-se ainda o descompasso entre a identidade profissional proposta pe-
las DCNs e a que aparece nos TCCs do curso de Jornalismo da Estacio Niteréi. Ambos
parecem conscientes da crise existente na profissdo, mas enquanto as DCNs se pro-
pdem a olhar para trds em busca da esséncia do Jornalismo, os TCCs olham para
frente e se perdem em uma identidade profissional fluida, em construcado, focada na
evolucao tecnologica, em temas de interesse pessoal e em xeque quando se estuda a
participagao de outros atores, que nao tem formacao em Jornalismo, mas tornam-se
referéncias na producdo noticiosa.
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